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1. ETUDE DU MARCHE AMERICAIN 

 

1.1. La production et les importations de vin aux Etats-Unis  

 Les États-Unis représentent, en 2016,  11,8% de la production mondiale et viennent ainsi se placer en 

quatrième position derrière la France, l’Italie et l’Espagne. En l’espace de 10 ans, la production nationale a 

augmenté de 29%, passant ainsi de 23,5 millions hl en 2006 à 30,5 millions hl en 2016 (23,6 millions hl 

hors jus et moût). 

 
Source : Agrex Consulting d’après FAO, Wine Institute 

En 2016, la Californie pesait pour plus de 84% de la production nationale de vin. D’autres régions se 

développent comme l’Oregon, l’Etat de Washington ou encore de New York permettant de pallier en 

partie aux difficultés récurrentes californiennes (sécheresses, incendies,…). 

La production des vins effervescents américains, 1,22 million hl en 2016, est également centrée sur la 

Californie, elle est en constante progression (+40% entre 1996 et 2016) alors que celle de vins fortifiés est 

au mieux stable. 
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Source : TTB/USDA/ NASS/CDFA/NIELSEN A.C/WINE INSTITUTE 

 

 En 2016, les États-Unis sont le 8e pays exportateur de vin au monde, loin derrière la France, l’Italie et 

l’Espagne. Le volume des exportations reste relativement stable depuis 2009 : 4,0 millions hl contre                   

3,8 millions hl en 2016. Les États-Unis exportent en moyenne 12 à 13% de leur production. 

Le pays est le 1er importateur mondial de vin en valeur (5 milliards d’EUR en 2016) et le 3e en volume 

(11,2 millions hl en 2016). Le volume des importations américaines croît de manière régulière : +20% 

entre 2009 et 2016.  

L’Italie est le principal pays (29% en volume, toutes catégories de vin confondus) fournisseur des États-

Unis en vin en 2016. Ce pays est suivi par le Chili et l’Australie. La France avec 1,4 million hl arrive en 4e 

position en volume, mais reste le 2nd fournisseur en valeur (1,5 milliard EUR). Les vins français sont assez 

bien valorisés sur le marché américain par rapport aux autres origines avec un prix moyen de 11,9 

USD/litre alors que l’ensemble des importations est à 5,2USD/litre 

 
Source : UnComtrade 

 

Vins tranquilles 
68% 

Vins effervescents 
4% 

Vins mutés 
5% 

Vins distillés, jus  
et moûts 

23% 

Figure 3: Production de vin aux Etats-Unis en 2016 
(% volume) 

0,9 1,0 1,2 1,3 1,4 1,6 

9,3 
10,2 

11,0 11,0 11,2 
11,8 

0,0

2,0

4,0

6,0

8,0

10,0

12,0

14,0

2009 2011 2013 2015 2016 2017

Figure 4: Importations de vin aux États-Unis 
(en millions hl) 

dont France

Monde



 

Recensement des outils d’analyse du marché US des vins  
permettant le suivi de la commercialisation des vins français. 

 

6 

AGREX CONSULTING ® 

14 rue de Tournelles - 51100 Reims Tél : 03 26 24 85 06 / 06 86 56 97 71 

bbechet@agrexconsulting.fr www.agrexconsulting.fr 

En 2016, les Etats-Unis sont d’ailleurs le quatrième pays importateur en volume de vins français, derrière 

l’Allemagne, la Chine et le Royaume-Uni, mais le premier en valeur. Les vins rouges et rosés pèsent pour 

92% des importations de vins tranquilles en 2016.  

Ce sont les vins de Bordeaux qui ont le plus de succès, représentant 13,2% des expéditions françaises en 

volume vers les Etats-Unis, suivies de près par la Provence, la Vallée du Rhône et les IGP Oc.  

 
Source : Douanes françaises 

 

 

. 

1.2. La consommation de vin aux Etats-Unis 

La bière est la boisson alcoolisée la plus consommée (en part de volume AP) des Américains. Cependant, 

le vin est en seconde position et sa part ne cesse de progresser. En 2006, la consommation annuelle de vin 

approchait les 26,7 million hl, en 2016, elle culmine à 35,9 millions hl, faisant du pays le plus gros 

consommateurs de vin au monde avec une progression de la consommation de plus de 34% en 10 ans.  

Chaque État dispose de sa propre réglementation concernant  la production et la distribution de vin. Le 

système de commercialisation est très réglementé. L’achat de vin peut donc s’effectuer au restaurant ou 

chez les détaillants (GMS ou Liquor stores selon les Etats). Seuls l’Utah et la Pennsylvanie maintiennent 

un monopole complet sur les ventes d’alcools. Au niveau des circuits de distribution, il y a assez peu 

d’évolutions, mais le poids du commerce en ligne progresse de quelques points année après année. 
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Source : The Wine Institute 

 

Le vin rouge représente 46% des volumes de consommation en 2016, suivi de près par le vin blanc avec 

44%. Le vin rosé, quant à lui, pèse 10% de la consommation. La part des vins rosés dans la consommation 

baisse, mais sa structuration évolue avec davantage de vins rosés secs et moins de vins rosés sucrés (de 

type blush).  

 
Source : The Wine Institute 

Les États-Unis sont les plus gros consommateurs de vin au monde, mais la consommation de vin varie 

beaucoup d’un Etat à l’autre. La Californie représente à elle seule 1/5 de la consommation avec 7,2 

millions hl en 2016. La Floride arrive loin derrière avec 3,3 millions hl, l’État de New York lui culmine à 

3,0 millions hl (sur la base de la consommation déclarée par le WINE INSTITUTE).  

Sur les 15 premiers Etats consommateurs de vin (en litre par habitant), on retrouve 9 Etats du Nord-Est 

dont District of Columbia, New Hampshire, ou encore le Vermont et le Massachusetts. 4 grands Etats 

consommateurs se trouvent dans l’Ouest du pays : le Nevada, la Californie, l’Etat de Washington et de 

l’Oregon. Enfin, la Floride et Hawaï viennent s’ajouter à cette liste. 
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Les origines des vins consommés varient selon les Etats en fonction de la proximité des côtes et de 

l’ancestralité de la production locale. On distingue ainsi 5 zones: l’Ouest  producteur et consommateur 

(notamment via la Californie), l’Est qui est un petit producteur mais où le vin est fortement ancré dans les 

habitudes de consommation avec une part de vins importés assez élevée dans la consommation, le Nord 

et le Sud qui sont des marchés consommateurs traditionnels (quantité encore limitée)  et enfin la 

Floride, un Etat dont les habitants consomment de plus en plus de vin. 

Figure 3 : Consommation de vin 2016 (en litre/an/habitant) 
 

Supérieur à 15 litres  Entre 10 et 15 litres  Entre 5 et 10 litres  Moins de 5 litres 
 

 

Source : Agrex Consulting d’après ADAMS WINE HANDBOOK 

La répartition de la consommation par habitant et en volume par État permet d’ajuster le ciblage des 

actions marketing et d’envisager leurs impacts potentiels. 

La consommation totale progresse pour toutes les catégories de vins. Par habitant, les évolutions de 

consommation sont plus sensibles car la population est en croissance depuis de nombreuses années.  

Ainsi, par habitant, la consommation de vins tranquilles augmente à un rythme plus lent que celle des vins 

effervescents alors que celle des vins mutés (fortifiés) est en légère baisse. 

 
Source : The Wine Institute, OIV 
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Les tableaux suivants différencient la consommation totale de vin par Etat selon les origines des vins, cela 

permet d’identifier les Etats présentant le meilleur potentiel pour les vins importés, notamment d’origine 

française. 

Consommation de vins tranquilles 2016 
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Consommation de vins mousseux 2016 

 

 
Source : Impact Data Bank 
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1.3.  Circuits de distribution des vins aux Etats-Unis 

 1.3.1.  Pour toutes les origines de vins 

 

Le marché américain est assez complexe en termes de distribution car le pays est très réglementé. En effet, 

il est composé de plusieurs niveaux « Three-Tier system » - importateurs, grossistes, détaillants.  

Quels que soit les Etats, 3 échelons d’acteurs opèrent pour atteindre le consommateur. Au sein de cette 

chaîne, le vin passe tout d’abord par un importateur, puis par un distributeur ou grossiste, et enfin par un 

détaillant ou restaurateur avant d’enfin parvenir au consommateur. Chaque Etat adopte un niveau de 

contrôle partiel ou total sur chaque tiers (niveau). De nouvelles pratiques commerciales permettent de 

contourner le système à 3 niveaux : le clearing. En général, l’activité d’un niveau (grossiste ou importateur) 

est réduit à son minimum (boite au lettres).  

Figure 8: La chaîne de distribution aux Etats-Unis 

 

Source : Agrex Consulting 

 

A cela s’ajoute plusieurs niveaux de contrôle et de réglementation de la vente de vins dans les circuits. On 

distingue trois catégories d’Etats :    

 D’un côté, les « open states » c’est à dire les Etats dans lesquels le commerce d’alcool fonctionne 

assez librement – la vente d’alcool est autorisé dans la plupart des points de ventes disposant 

d’une licence, grande distribution et liquor stores (33 Etats). L’Etat de New York est bien un 

‘’open states’’ mais prohibe la vente d’alcool en grande distribution comme l’Etat du 

Massachusset… 

 Ensuite, les « control states » c’est-à-dire les Etats dans lesquels le commerce d’alcools est 

contrôlée au stade grossiste. Cela concerne 17 Etats. Certains Etats peuvent pratiqué un contrôle 

sur les spiritueux, mais par sur les vins, c’est le cas de l’Oregon. 

 Enfin, les Etats dans lesquels le contrôle total est instauré ce qui signifie que l’Etat détient le 

monopole pour l’importation et la distribution. 
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Figure 7: Le système de distribution par Etats aux Etats-Unis 

  

Source : NABCA, ADAMS WINE HANDBOOK 

Enfin, les circuits de distribution diffèrent selon les vins. En effet, les professionnels interrogés en 2017 

affirment, sans équivoque, que les vins mousseux sont plus présents en restauration que les vins 

tranquilles.  

Le tableau suivant différencie la consommation totale de vin hors domicile et à domicile de 2005 à 2015. 

Cela permet de cibler les circuits présentant le meilleur potentiel. 

Consommation de vins en et hors domicile de 2005 à 2015 

 

Source : Adams Wine Handbook 
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1.3.2.  Pour les vins français 

Figure 11 : Ventes de vins français aux Etats-Unis par circuit de distribution – 2017 

Vins tranquilles     Vins effervescents 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Source : Entretiens professionnels américains 2017 

Les vins tranquilles français sont majoritairement commercialisés en liquor stores (plus du tiers des ventes 

en volume), puis en GMS (27% des ventes) et en CHR (26%).  

Les vins effervescents sont principalement commercialisés en CHR et dans les liquor stores.  

 

Figure 12 : Part des vins importés dans la consommation 2016-2017 

 
Source : Agrex Consulting -  Adams Wine Handbook 

Le poids des vins importés dans la consommation concerne essentiellement le grand quart Nord-Est, avec 

une part de vins importés supérieure à 35%. Les Etats non producteurs de vins sont souvent plus ouverts 

aux produits importés que les autres. 
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1.4.  Circuits/Etats américains  

La consommation de vin et particulièrement de vins français est plus élevée dans certaines parties des 

Etats-Unis comme surtout l’Ouest et le Nord-Est. Cependant, d’autres zones plus centrales ou comme la 

Floride affichent une forte croissance. Les Etats du Sud et du Nord ont une consommation qui 

commence à progresser. Il apparait que les zones les moins favorables en ce qui concerne la 

consommation de vins français (en volume et en part) sont les Etats centraux plutôt du Nord du pays 

(Dakota, Nebraska,…).  

Figure 13 : Consommation de vin par Etat (en litres/an/habitant) 2016-2017

 

Source : Agrex Consulting – Adams Wine Handbook 

Le potentiel de chaque région (groupe d’Etat) peut être mesuré par sa consommation totale, sa 

consommation par habitant, la part des vins importés dans la consommation (chiffres p12 et 13) 

 

Sud-Est : La consommation de vin par habitant y est relativement modeste. Les vins français sont assez 

peu présents ; la consommation de produits de la mer sur les zones littorales et la consommation de vins   

« frais » sont privilégiées sur ce marché. Potentiel à étudier. 

Centre-Sud : Marché très hétérogène, il est dynamisé dans sa partie Sud (Texas, Arizona, Louisiane) et 

apparaît depuis quelques années comme une zone de fort potentiel. Les vins rouges y sont largement 

consommés (en raison d’une forte consommation de viande), ce qui peut représenter un marché très 

intéressant pour les vins français. A noter qu’il existe des différences notoires entre Etats au sein de cette 

région avec par exemple une consommation orientée vins français en Louisiane à l’opposé du Texas. 

Centre-Nord : Sur cette zone, la consommation est concentrée sur les États de l’Illinois, du Minnesota et 

du Wisconsin. Ce marché offre encore un bon potentiel de développement, d’autant que les vins importés 

y sont largement consommés. 



 

Recensement des outils d’analyse du marché US des vins  
permettant le suivi de la commercialisation des vins français. 

 

15 

AGREX CONSULTING ® 

14 rue de Tournelles - 51100 Reims Tél : 03 26 24 85 06 / 06 86 56 97 71 

bbechet@agrexconsulting.fr www.agrexconsulting.fr 

Nord-Est : Zone de consommation par excellence, le Nord-Est est le marché le plus important pour les 

vins importés. Ce marché très concurrentiel est, pour beaucoup d’appellations, une porte d’entrée sur le 

marché américain. Cette zone est presque indispensable mais demande beaucoup d’efforts et d’énergie 

pour s’imposer. 

Ouest : Seconde zone de consommation des États-Unis, l’Ouest est surtout la première zone de 

production de vins. Les vins référencés sont donc majoritairement issus de Californie, d’Oregon ou de 

Washington. Pour les vins français, ce marché est très concurrentiel dans la mesure où de nombreux vins 

rouges sont déjà bien ancrés sur ce marché en plus de la production locale. 

 

Figure 14 : Taille du marché (en millions de litres) en 2017 

 

Source : Agrex Consulting – Adams Wine Handbook 

La taille du marché est la plus importante dans les Etats dont la consommation par habitant et le nombre 

d’habitants sont les plus élevés. Le potentiel de développement des vins français est donc important dans 

ces zones (en termes de volumes absolu). De plus,  une faible présence des vins français dans les Etats 

consommant peu de vins et dont la taille du marché est encore faible, indique également un potentiel de 

croissance ‘’important’’.  

Tenir compte de la consommation de vin par Etat ou de la taille du marché n’est toutefois pas suffisant 

pour parvenir à déterminer où il est le plus important de s’implanter, il faut également prendre en compte 

d’autres critères comme, par exemple, les circuits de distribution présents et leur poids qui différent d’un 

Etat à l’autre. En raison du Three-Tier system présent aux Etats-Unis, le marché des Etats-Unis se révèle 

complexe à analyser. Néanmoins, les vins français ont tendance à être plus présents en Cafés, Hôtels, 

Restaurants et Liquor Stores qu’en GMS. En effet, les profils de consommateurs sont souvent tout à fait 

différents entre un consommateur de GMS et un consommateur de CHR ou de Liquor Stores. Les 

consommateurs de GMS vont avoir plus tendance à rechercher des prix bas alors que les clients de Liquor 

Stores et CHR cherchent plus une image qualitative, les niveaux de prix sont en général mieux valorisés. Il 
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est couramment observé que les vins français ont tendance à être d’un niveau de prix plus élevé que celui 

des autres origines.  

Afin d’assurer la connaissance des marchés à potentiel pour les vins français : segments à gros volume et 

segments  à potentiel de croissance important en termes d’Etats, origines du vin présentes, circuits… il est 

nécessaire de recenser les élaborateurs/interprétateurs de données à travers les dimensions croisées 

suivies :  

- géographique, 

- circuits de distribution, 

- segments vins, 

- origine/région/IG/marques. 
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2. FOURNISSEURS D’INFORMATIONS DU MARCHE AMERICAIN  

LISTE DES SOCIETES ANALYSEES PAR CATEGORIE 

CATEGORIE FICHES SOCIETES 

Panélistes CGA 
 IRI WORLDPANEL 
 KANTAR WORLDPANEL 
 NIELSEN 
 NPD-CREST 
 TECHNOMIC 

Institut d’études, enquêteurs MIBD 
 STATISTIC BRAIN RESEARCH 
 SURVEY SAMPLING 
 WINE INTELLIGENCE 
 WINE OPINIONS 

Consultants, agrégateurs de données BW166 
 ENOLYTHICS 
 GFA 
 IBISWORLD 
 IWSR 
 MORDOR INTELLIGENCE 
 SHANKEN IMPACT 
 SVB 
 WINE SEARCHER 

Médias WINE BUSINESS 
 WINES & VINES 

Associations, organismes publics/parapublics ATTB 
 NABCA 
 OREGON WINE BOARD 
 PENNSYLVANIA LIQUOR CONTROL BOARD  
 UTAH DEP. OF ALCOHOLIC BEVERAGE 
 WINE INSTITUTE 
 WINE MARKET COUNCIL 

 

 

 

  



 

Recensement des outils d’analyse du marché US des vins  
permettant le suivi de la commercialisation des vins français. 

 

18 

AGREX CONSULTING ® 

14 rue de Tournelles - 51100 Reims Tél : 03 26 24 85 06 / 06 86 56 97 71 

bbechet@agrexconsulting.fr www.agrexconsulting.fr 

2.1.  Panélistes 

  2.1.1. Fiche 1- CGA 

 
CGA 

http://www.cga.co.uk/# 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société  

 
Taille 

 
Création, siège, filiale 

 
Mission principale 

Panéliste 
 
Plus de 200 employés 
 
Siège à Londres. Filiale à Chicago-Etats-Unis 

 
Entreprise qui réalise des bases de données et rapports sur le marché 
alimentaire (food & drink).  

 
Contact 

 
 

Références 

 
Amy Warren, US Senior Insights Manager 
tel. : +44 161 476 9129 
 
En collaboration avec Nielsen, a déjà réalisé plusieurs études en commun 
pour OPM, Opus, Kast, Clip (chaînes de restaurants…) 
 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
 

Champ d’étude 

Panels distributeurs (des points de restauration) 
Panels consommateurs (des points de restauration) 
 
Circuit on-trade (via les ventes et/ou les achats) 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National, National découpé régions en cours 

 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES – PANEL DISTRIBUTEURS 

Type d’outil 

 

Panel distributeurs (des points de restauration) 

 

Périmètre 

 

Possibilités :  
- Niveau national 
- Découpage national selon 9 régions ou selon 6 principales 
agglomérations : Chicago, New-York, Los Angeles, Dallas, Denver, Boston 

 

Circuits couverts On-trade 
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3500 bars/hôtels/restaurants partenaires potentiels. Optimum : sélection 
d’environ 500 (506 avec OPUS), soit 10 CHR par Etat (le découpage en 9 
zones permet d’améliorer sensiblement la représentativité). 

 

Fréquence/récurrence 

 

 

 

 

 

Plusieurs possibilités selon le package choisi :  
- toutes les 4 semaines 
- tous les 2 mois 
- tous les 6 mois 

- … 
 

Données disponibles Selon le package choisi, possibilité de disposer des ventes : 

- Total 

- Par couleur 
- Par marque (brand family) 

- Par producteur 

- Par segment (Still, Sparkling) 
 
Par région d’origine (bassin) en cours d’élaboration. Devrait être 
opérationnel à la fin de l’année (Décembre) 

 

Echantillon d’analyse 

 
 

 
 
 
 

Indicateurs mesurés 

Mesure des ventes de vins français dans les bars et restaurants (environ 500 
en ligne - Conseil de CGA pour avoir une représentativité de l’ensemble du 
pays) selon : 

- Type d’établissement 

- Qualité du vin (basic, mid-premium, premium…par le ticket moyen) 

- Chaîné ou indépendant  

 

Tous les indicateurs tels que les ventes en volume, en valeur, le prix de 
vente, les promotions, l’assortiment  et la distribution sont disponibles 
pour chaque point de restauration ausculté 

Périmètre géographique conseillé sur 9 régions  ou 6 marchés (80 
établissements par zone métropolitaine) : Chicago, Los Angeles, New 
York, Boston, Dallas, Denver 

Périmètre temporel : déjà 3 ans de données (depuis 2015) 

Proposent une analyse du marché en termes d’origines compétitrices 

 
 

Prix  

 

 

 

Niveau de couverture 
spécifique 

 
 

Différent selon la récurrence : 

- Proposition au trimestre : 25 000 USD (la durée de l’engagement reste à 
définir) 

 

National, détails Etats/groupe d’Etats, détail région française (en cours de 
construction), circuit on-trade uniquement 

Représentativité du CHR : 10 établissements par Etat sur 100 000 licences 
en moyenne par Etat. 
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Remarques Pas de relevé d’offres

 
 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES – PANEL CONSOMMATEURS 

Type d’outil 

 

Panel consommateurs (des établissements de restauration) 

 

Périmètre 

 

Possibilités :  
- Niveau national 
- Découpage national selon 9 régions ou selon 5 principales villes : New-
York, Los Angeles, Dallas, Denver, Boston 

  

Fréquence/récurrence 

 
 

 

 

Plusieurs possibilités selon le package choisi :  
- toutes les 4 semaines 
- tous les 2 mois 
- tous les 6 mois 

- … 

  
Echantillon d’analyse 

 

 
Modalité de collecte des 

données 
 

Vivier de 15 000 consommateurs interrogés (en ligne) 2 fois par an sur leur 
consommation de vin dans les restaurants, bars et hôtels, en vue de 
disposer de récupérer de l’info sur les consommateurs et les vins 
consommés (cf. indicateurs paragraphe suivant) 
 
Etudes conduites en mars et octobre de chaque année 
Panel représentatif choisi selon l’âge, le genre, l’Etat de résidence, le 
revenu, ethnie, emploi, fréquence d’achat de vins… 
Informations sur le style de vins appréciés, les préférences de saveur, le 
prix, le contenant  
Possibilité de rajouter des questions spécifiques à poser aux personnes 
interrogées  

 
Prix 

 
 

Niveau de couverture 
spécifique 

Interview une fois par an : 10 000 USD 

Interview deux fois par an : 15 000 USD   

 
Représentativité conso CHR : 15 000 consommateurs (300 par Etat) 
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   2.1.2. Fiche 2-IRI 

 

IRi 

https://www.iriworldwide.com/en-us/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Création, siège, filiale 

 
 

Mission principale 
 

Panéliste 
 
5 000 employés 
 
Siège à Chicago. Bureaux en France, au Royaume-Uni, en Inde, en 
Australie… 
 
Développement des panels distributeurs en France et à l’étranger. 
Expert des produits de grande consommation.  
Réalise des panels afin d’éclairer les entreprises dans le domaine dans 
lequel elle souhaite avoir plus d’informations 
 

Contact 
 
  

 
Références 

Eric Marzec, Responsable développement du pôle vin 
06 77 33 21 35  
eric.marzec@iriworldwide.com  
 
cf site internet IRI, le CNIV est client d’IRI 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Panel distributeurs – Pas d’informations l’existence d’un panel 
consommateur sur certain Etat. 
 
Off-trade (national et par Etats américain) 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National et région d’origine 

 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 

 

Panel distributeurs (essentiellement par échantillonnage) 

 

Périmètre 

 

Tous les Etats 

 

mailto:eric.marzec@iriworldwine.com
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Circuits couverts 

 

Echantillon d’analyse 

Off-trade 

 
4 grands circuits couverts : food, drug, mass and convenience stores 
(environ 90 établissements couverts) 

Pas de possibilité de couvrir les  cavistes donc plus de foods et mass pour 
compenser (gros vendeurs de vins) 

 

Fréquence/récurrence 

 

Jusqu’à 6 fois par an  

Données disponibles 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Possibilité de disposer des ventes par (échantillon) : 

- Produit 

- Marque 

- Degré d’alcool 

- Couleur 

- Segment (tranquille, effervescents, édulcoré, domestique/importé 

- Sucrosité-si disponible- 

- Cépages 

- Contenant 

- Pays et région d’origine (Bourgogne, Bordeaux…les appellations sont 
parfois indiquées) 

- TDP : n’apparaît pas dans l’extraction. 

 
 

Modalité de collecte des 
données 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

Indicateurs mesurés 

Découpage en 8 grandes régions (IRI n’évoque pas de découpage possible 
en zone métropolitaine) : 

 
 

 

Données de ventes issues des caisses de la grande distribution (bons de 
caisse) 

 

Indicateurs comme poids marché de vins tranquilles, poids vins importés, 
poids de la France dans ces vins importés, contenants, prix,… 
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Note : WALMART est inclus dans le circuit MASS (et est codé spécifiquement). 
COSTCO n’est pas suivi (hors membres ou fournisseurs – peu de transparence sur le 
sujet) 

 

Prix  
 

 

Niveau de couverture 
spécifique 

 

 

 
 

Remarques 

 

 

 

Exemple magasins suivis  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Entre 200 et 250 000 euros par an selon la récurrence de livraison des 
données (pas d’offres one-shot) 

 

National, détail national par Etats, détail région française possible, 
couverture circuits très partielle (que mass, cvs, drugstore… pas liquor 
store, ni on-trade). 

Couverture limitée (très limitée) 90 PDV (mass market…) pour l’ensemble 
des USA, pour un total de 350 000 licences retail au niveau de pays 

 

Pas de relevé d’offres 
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Exemple de base 
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  2.1.3. Fiche 3- KantarWorldPanel 

 

KANTAR WORLDPANEL 

https://www.kantarworldpanel.com/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Création, siège, filiale 

 
Mission principale 

 

Panéliste 
 
3500 employés 
 
Création en 1997. Siège à Barcelone. Groupe Kantar. 
 
C’est  l'expert mondial du comportement des acheteurs. 
Grâce à une surveillance continue, Kantar Worldpanel inspire les décisions 
prises par les propriétaires de marques, les détaillants, les analystes de 
marché et les organisations gouvernementales et ce, sur l’ensemble du 
monde. 
Plus spécifiquement, et avec un panel dédié, Kantar Worldpanel mesure 
l’achat et la consommation de produits alimentaires et de boissons en 
dehors du domicile en Amérique du Nord, Europe, Asie et Amérique 
Latine. 

 
Contact 

 
  

 
 

Références 

 
Cécile Olivier, Knowledge Director (France) 
01 30 74 82 77 
Maria Josep Martínez-Abarca, Global Director of Out-of-Home & Usage 
Food Panels (USA) 
 
Site internet Kantar. De nombreux organismes nationaux s’appuient sur 
leurs données. 

 

 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  Panel consommateurs 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
A définir avec le client 
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ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 

 

Panel consommateurs 

 

Périmètre 
 

Périmètre à définir avec le client 

Circuits couverts 
Données disponibles 
Indicateurs mesurés 

 

Echantillon d’analyse 

 

 

Interviews de consommateurs donc les lieux d’achat peuvent faire partie de 
questionnaire. 
Les données disponibles seront fonction des questions posées et du budget 
 
Les données recueillies comprennent des informations démographiques 
sur le consommateur final, l'endroit où l'achat a été effectué et le prix payé. 
Ce qui est réalisé pour la France représente la mesure des possibilité. 
 

Fréquence/récurrence 
 

Modalité de collecte des 
données 

A définir 

 
La consommation des répondants est suivie grâce à la technologie 
smartphone, afin de suivre leur consommation en temps réel jour par jour, 
toute l’année, directement sur le lieu d’achat 

 

Prix  
 

Remarques 

 
En centaine de milliers EUR 
 
Les services de Kantar sont bien connus de FranceAgriMer et du CNIV 
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  2.1.4. Fiche 4 - Nielsen 

 

 
Nielsen 

http://www.nielsen.com/ssa/en.html 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Création, siège, filiale 

 
 

Missions  
 

Panéliste 
 
43 000 salariés  
 
Siège à New York. Entreprise présentes dans plus de 100 pays (bureaux à 
Paris, Londres…) 
 
Analyses de marchés et base de données sur toute la filière vins & 
spiritueux. Etudes sur plus de 100 pays : suivi de plus d’un million de 
points de vente (soit les achats de plus de 250 000 foyers).  
Mission : Mesurer et analyser des données afin de répondre aux 
problématiques des entreprises dans diverses industries  
 

Contact 
 
 

 
Références 

Baudoin de Vautibault, Business Development Manager 
Office: +33 (1) 34 41 46 97 // Mobile : +33 (6) 10 53 62 50 
baudouin.devautibault@nielsen.com 
 
En collaboration avec CGA (Ils font le Off-trade et CGA le on-trade) 
 

 

 
 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Panel distributeurs 
 
Off-trade 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National, National détaillé par région d’origine 

 

  



 

Recensement des outils d’analyse du marché US des vins  
permettant le suivi de la commercialisation des vins français. 

 

28 

AGREX CONSULTING ® 

14 rue de Tournelles - 51100 Reims Tél : 03 26 24 85 06 / 06 86 56 97 71 

bbechet@agrexconsulting.fr www.agrexconsulting.fr 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 
Type d’outil 

 
Panel distributeurs (bons de caisse) 

 

Périmètre 
 

Décomposition par régions : 

 

 
 

Circuits couverts 
 

 
Total USA (possibilité de détail par circuit off) 

Fréquence/récurrence 
 

Données disponibles 
 

Données de 2017 et 2018 – Récurrence annuelle 
 
- Nom du vin sur l’étiquette 
- Producteur 
- Enseigne 
- Volume du contenant 
- Type de contenant et packaging 
- Catégorie de vin  
- Couleur 
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- Style si effervescent (brut, demi-sec…) 
- Cépages 
- Appellations /régions de production 
- Mentions spéciales (BIO…) 
- Prix en USD, analysable en TDP 
 

Modalité de collecte des 
données 

 
 

Indicateurs mesurés 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Niveau de couverture 
spécifique 

 
 

Remarques 

Décomposition des distributeurs (bons de caisse-census) entre :  
- Détaillants (nourriture) 
- Groupements de détaillants (magasins) 
 
Rassemblement des données pour les magasins de vente au détail :  

 Analyses des ventes aux consommateurs (par bons de caisse TTC) 

 Prix au détail 

 Regroupement des données via le code UPC 
 
Intervention des auditeurs de Nielsen sur le terrain : 

 Vins français présents (détail régiond) 

 Lieux d’achat des vins (panel distributeurs) 

 Relevés des informations principales (niveaux des stocks, mises en 
avant…) 

Relevés dans 8 000 magasins par semaine qui permettent d’obtenir 4 
informations principales : agglomération des données, liens de causalité, 
sondages personnalisés, codes UPC. ‘’photo du rayon’’ 
 
Analyse des publicités : 

 Toutes celles présentes chez les détaillants 

 Les publicités (codifiées par faits ABC) 

 En tout, environ 1,5 million de publicités 

 Pour chaque publicité, Nielsen collecte : 

 Lieu d’apparition de la publicité 

 Le nom du magasin commanditaire 

 Semaine de publication de la publicité 

 UPC code des produits concernés 

 Le prix des produits  

 L’élément qui domine sur la page… 
 

Transparence partielle sur les Etats couverts et le détail par origine des vins 
et ainsi globalement la couverture 
 

National, national découpé en 8 groupes d’Etats, détail région d’origine (à 
travailler/clarifier), circuits off-trade (essentiellement food) 

Représentativité : peu transparent 
 

Pas de relevé d’offres 
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Proposition de 4 options selon le niveau de détails requis : 

 Marché Produits Données Période Prix 

OPTION 1 Total USA  
( 40% car pas de 
suivi des CHR et 
des liquor stores) 

Par origine 
nationale 
(total et 
France) 

Ventes en volume 
Ventes en valeur  
+ Autres données: Part de 
marché, Prix moyen, 
croissance & évolution 

MAT 2017 
MAT 2018 
 
 

1 649€ 
 

OPTION 2 Total USA et sur 
les 5 plus 
grandes 
enseignes du 
pays 

Par origine 
nationale 
(total et 
France) 

Ventes en volume 
Ventes en valeur  
+ Autres données: Part de 
marché, Prix moyen, 
croissance & évolution 

MAT 2017 
MAT 2018 
 
 

6 094€ 

OPTION 3 Total USA et 
détail avec toutes 
les enseignes 

Par origine 
nationale 
(total et 
France) 

Ventes en volume 
Ventes en valeur  
+ Autres données: Part de 
marché, Prix moyen, 
croissance & évolution 

MAT 2017 
MAT 2018 
 
 

9 521€ 

OPTION 4 Total USA et 
détail avec toutes 
les enseignes 

Par origine 
nationale 
(détail par 
pays 
d’origine) 

Ventes en volume 
Ventes en valeur  
+ Autres données: Part de 
marché, Prix moyen, 
croissance & Point Change 

MAT 2017 
MAT 2018 
 

18 154€ 

 

Informations supplémentaires  

Données additionnelles 
(répartition numérique ou 
pondérée) 
 
Divisé par période 
Divisé par chaînes (si disponible) 
2e livraison, 4 livraisons 

Ajouter  10% à l’option sélectionnée par donnée en plus 
 
 
 
Ajouter 45% à l’option sélectionnée 
Ajouter 50% à l’option sélectionnée 
2 livraisons : Ajouter 40% au prix de la première livraison 
4 livraisons : Ajouter 110% au prix de la 1ère livraison  

 

Extraits de base 
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  2.1.5. Fiche5 –NPD-Crest 

   

 

NPD - CREST 

https://www.npdgroup.fr/npd.com 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Création, siège, filiale 

 
 

Mission principale 
 

Panéliste – activité très limités pour  le domaine du vin 
 
1500 employés 
 
Création en 1966. Siège à Port Washington, dans l’Etat de New York. 14 
bureaux aux Etats-Unis, 8 en Europe (Paris, Londres…) et 4 en Asie. 
 
Développement des panels distributeurs à l’international. NPD interroge 
également 12 millions de consommateurs chaque année – et suit ces 
mêmes consommateurs au fil du temps - pour comprendre l'évolution des 
goûts et des tendances. 
Expert de plus de 20 secteurs parmi : l’automobile, beauté, jouets, 
consommation alimentaire et boisson, restauration. L’activité dans le 
domaine du vin est marginale. 
 

Contact 
 
  

 
 

Références 

David Portalatin, Industry Advisor - Food 
847-692-1781  
david.portalatin@npd.com 
ou kim.mclynn@npd.com (Press contact) 
 
Site internet NPD. Réalise des études pour 1000 clients dont Dell, General 
Electric, Mattel, Nike, Unilever… 

 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Panel consommateurs 
 
On-trade et quelques établissements du Off-trade (CVS et GMS) 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
Non couvert (marché global et detail couleur uniquement ) 

mailto:kim.mclynn@npd.com
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ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 

 

Panel consommateurs : CREST (Consumer Reports on Eating Share 
Trends) 

 

Périmètre 

 

Suit les marchés de la restauration aux Etats-Unis (national). 

Circuits couverts 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Données disponibles 

 

Indicateurs mesurés 

 

Echantillon d’analyse 

 

Les segments de marché suivis sont : 

 La restauration avec service à table (par ex. les restaurants 
italiens, les cafés brasseries) 

 La restauration rapide (par ex. les fast-foods, les sandwicheries, 
les boulangeries) 

 Les commerces de proximité (par ex. les supermarchés, les 
stations-services,) 

 Les sites  de loisirs/divertissements (par ex. les cinémas, les 
parcs à thème) 

 Les hôtels 

 La restauration collective (par ex. les restaurants d'entreprises, 
les restaurants universitaires) 

 La distribution automatique (par ex. dans les gares, sur le lieu 
de travail) 

 Les services de restauration à bord (par ex. dans les trains, les 
avions) 

 
Couleur du vin uniquement dans le détail… sinon marché global 

 

Lieu de consommation, heure de consommation privilégiée 
 
Plus de 1300 points de vente, détaillants, distributeurs et sites de commerce 
électronique 

Fréquence/récurrence 

 

Modalité de collecte des 
données 

Rapport annuel, mensuel, trimestriel ou annuel 

 

Consommateurs interrogés tous les jours tout au long de l’année selon le 
même questionnaire 

 

Prix  

 

Niveau de couverture 
spécifique 

Remarques 

 
- 
 

 
Pas de couverture spécifique par origine 

 
Peu d’intérêt pour l’étude, car l’organisme ne récolte que la donnée 
« couleur du vin », pas de détails concernant l’origine du vin ou son 
appellation 
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  2.1.6. Fiche 6 - Technomic 

 

 

Technomic 

http://www.technomic.com/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Mission 

 
 
 
 

Création, siège, filiale 

 Panéliste 
 
Environ 200 collaborateurs 
 
Informer les sociétés clientes grâce à leur connaissance de l’industrie 
agroalimentaire. 
Elaborer des bases de données et rapports sur le marché alimentaire (food 
& drink) 
 
Entreprise créée en 1966 et basée en Illinois 

 
Contact 

 
 
 
 

Références 

 
Mark Wesoloskie et Donna Hood Crecca ,Global Business Development 
Managers 
dcrecca@technomic.com; mwesoloskie@technomic.com 
+1 312 506 3923; +1 631 265 3839  
 
Habituée à faire des panels dans le secteur food and drink 
50 ans d’expérience dans le food service 
A déjà réalisé le même type d’enquête sur la bière artisanale et le whisky 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Panels distributeurs et consommateurs 
 
On-trade et off-trade 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National, national détaillé par région d’origine 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 1 

Type d’outil 

 

Panel distributeurs. Les circuits de distribution couverts sont nombreux … 
on se rapproche plus de l’enquête que du panel. 
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Périmètre Tous les Etats américains 

 

Circuits couverts 

 

Echantillon d’analyse 

On-trade  et Off-trade 

 
Distributeurs : 500 établissements décomposés entre grossistes, détaillants 
(wine retailers et grocery stores) et  CHR (Cafés, Hôtels, Restaurants) 

 

Fréquence/récurrence 

 

annuel : tous les ans 

 

Données disponibles 

 

- Nom 

- Producteur 

- Segment (vin tranquille; vin effervescent) 

- Couleur 

- Origine (pays et grande région de pays) 

 

  

Niveau de couverture  

 

National, par Etats américain, par origine du vin (y compris région), mais 
sur 500 ‘’distributeurs’’ soit 10 par Etat. Pas de détail sur la répartition du 
nombre, de la taille des ‘’distributeurs’’ par Etat. 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 2 

Type d’outil 

 

Enquête consommateurs 

 

Périmètre 

 

Tous les Etats américains 

Circuits couverts 

 
Echantillon d’analyse 

On-trade et Off-trade 

 

2 000 consommateurs 

 

Fréquence/récurrence 

 

tous les 6 mois 

 

Données disponibles 

 

- Nom 

- Producteur 

- Segment (vin tranquille –vin de table…- ; vin pétillant –Champagne…- 

- Couleur 

- Origine national et par région (terme utilisé, à priori basin) 

 

Modalité de collecte des 
données 

 

 

 

Elaboration d’une enquête en ligne de 15 minutes 

Enquête envoyée à un échantillon de consommateurs représentatifs de plus 
de 21 ans choisis selon plusieurs critères (revenu, Etat de résidence…)  qui 
achètent des vins  et surtout des  vins importés à la fois en Cafés, hôtels, 
restaurants (On-premise) et en supermarchés, cavistes (Off-premise) 
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Indicateurs mesurés 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

Exemple de questions posées : 

 Dans quel circuit achetez-vous du vin ? (On ou Off-premise) 

 Quel type de vin ? (Vin tranquilles, pétillants, champagne…) 

 Que pensez-vous du vin français :  

En termes de qualité 

En termes de goût 

En termes d’origine (Bordeaux, Rhône…) 

En termes de prix 

 Quel niveau de connaissance avez-vous des vins français ? 

 Que pensez-vous des prix des vins français ? (En CHR et au 
détail) 

 Qu’attendez-vous d’un vin français ? (En CHR et au détail) 

 Qu’est-ce qui vous influence dans l’achat d’un vin français ? 
(CHR : menu, promotions, échantillon…/détaillants : 
commercialisation, promotion…) 

 Défis et obstacles pour s’imposer 

Questions qui permettent ensuite d’établir un profil type de 
consommateur de vin français aux Etats-Unis  

 

 

Analyse quantitative et qualitative des données récoltées : taille du marché 
concernée par la vente de vin français, tendances globales… 

Rédaction d’un rapport (PowerPoint) organisé de cette façon : 

- Sommaire exécutif 

- Taille et tendances du marché du marché américain pour les vins français 

- Attitudes des consommateurs et analyse des occasions de consommation 
du vin français 

Présentation en visio-conférence via Webinar 

 

Actualisation tous les – mois pour le panel consommateur et tous les ans 
pour le panel distributeurs 

 

Prix  

 

 

 

 

 

 

 
 

 
Note : Le niveau de détail pour les vins français reste régional. Les 
informations sur les origines concurrentes reste qualitatives (pas de 
chiffrage). 
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Remarques 

 

 
 

Niveau de couverture 

 

Tout sera fait par Technomic et ses collaborateurs (formation de 
l’échantillon, surveillance de la qualité des réponses fournies, analyse) 

Très coopératifs, facilement joignables et compréhensifs 

 

2 000 consommateurs, soit 40 par Etat américain. 

 

 

Exemples visuels proposés 
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2.2.  Institut d’études/enquêteurs 
 

2.2.1.  Fiche 7 - MIBD 

 

MiBD Market  

https://mibdmarket.com/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Création, siège, filiale 

 
 
 

Mission 
 

Société d’enquêtes 
 
22 collaborateurs 
 
2008 
Siège à Hong Kong 
Filiales en France (Reims) et au Vietnam 
 
Cabinet d’études de marché spécialisé dans le domaine viticole  (magasins 
physiques et en ligne). Récolter le maximum d’informations dans tous les 
distributeurs (GMS et CHR) pour fournir des relevés d’offre de qualité 
capables d’aider une entreprise dans le choix de sa stratégie  
Combinaison entre connaissances spécialisées du secteur et expertise sur 
le terrain 
 

Contact 
 
 
 

Références 

Christophe Deguerne, Responsable de comptes chez MiBD Wine 
Analytics 
chris@mibdmarket.com 
 
BIVB, SOPEXA, WINE AUSTRALIA, Grands Crus de Bordeaux, 
WINE OF CHILE, INTEROC, CIVL, WINES SERVICES 
Etudes déjà réalisées : Top 50 des marques Argentine les plus répandues 
dans le monde (même chose pour la Chine, l’Australie, L’Espagne…) 
Etudes sur la France : consommation journalière de vin par région… 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Enquête de type relevé d’offres 
 
On-trade, off-trade, e-commerce 

 
Niveau de couverture des 

vins français 

 
National, région d’origine 
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ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Indicateurs mesurés 

 
Modalité de collecte des 

données 

 

 

 

 

 

Données disponibles 

 

 

 

 

 

 

 

 

MiBD Market suit les gammes et prix des vins proposés dans les magasins 
physiques et en ligne. En tout, plus de 5 000 magasins et restaurants sont 
référenciés sur tous les continents (entre 150 et 350 par ville). Ils suivent 
les marchés clefs en Europe, Asie et Amérique du Nord. MIBD n’indique 
pas les villes suivies aux USA. 
Chaque référence de  chaque magasin d’où elle provient est contrôlée à 
plusieurs reprises et normalisée. Des vérifications rigoureuses sont 
appliquées de façon à garantir la comparabilité des résultats. 
 
Exemple de questions auxquelles MIBD est capable de fournir des 
réponses : 
Quel est le pourcentage de points de vente dans lesquels se trouvent vos 
vins ? 
Quels canaux de distribution privilégier pour une marque ? (CHR, GMS…) 
Partenariat avec Vinoline qui permet de comparer et connaître le poids sur 
quels sites internet le vin est le plus souvent consulté. 

 
Distribution numérique, prix moyen, parts de marché, vins les plus 
répandus… 
 
Enregistrement de l’offre de vin sur tous les canaux de distribution  
(cavistes, restaurants, GMS) par photo 
Reconnaissance des étiquettes de vin (nouvelle technologie qui enregistre 
toutes les informations) 
Interaction et édition sur le web (permet ensuite, grâce aux informations 
collectées, de créer des tableaux, graphiques…) 
 
 

Lors d’une recherche, les informations suivantes sont relevées :  

 nom du vin 

 producteur 

 cépages  

 couleur du vin 

 catégorie de vin (tranquille, effervescent, fortifié) 

 millésimes 

 pays d’origine 

 volume du contenant (75 cl, 37.5 cl…) 

 matériaux du contenant (bouteilles, caisses, bag in box…) 

 prix 

 

Prix 

 

 

A affiner selon le nombre de points de ventes, les circuits par Etat, la durée 
de l’’’abonnement’’. 

Budget en milliers d’euros 
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2.2.2.  Fiche 8 - Statistic Brain Research Intelligence 

 

Statistic Brain Research Institute 

https://www.statisticbrain.com/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

  
Création, siège, filiale 

 
 

Mission 
 

Panéliste 
 
Moins de 10 employés 
 
Entreprise fondée en 2004. Groupes de recherche à Boston, San Fransisco 
et Los Angeles 
 
Entreprise dont le but est de fournir des données précises régulièrement 
sans analyses particulières.  
Mission : Développement d’entreprise par mobilisation/interprétation de 
chiffres. 
 

Contact 
 

 
 

Claire Montague, Responsable relations clients 
Tél. : +1 714 497 3556 
team@statisticbrain.com 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Panel consommateurs 
 
Off-trade 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National et National par IG (à confirmer) 

 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 

 

Panel consommateur (achats réalisés par les clients chez des détaillants, 
opinions des consommateurs…) 

 

Périmètre 

 

Possibilités : Niveau régional (par regroupement d’Etats. 

 

Circuits couverts 

 

Off-trade (le on-trade n’est pas suivi) 

 

Fréquence/récurrence Propose une collecte de données tous les mois ou tous les deux mois selon 
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 les indicateurs (abonnement) 

Majorité des recherches accomplie en 15-20 jours et le reste en 60 jours  

 

Données disponibles  
 

Indicateurs mesurés  

La société ne souhaite pas donner cette information pour le moment 

 

(A priori, d’après l’entretien réalisé) 

Ventes (volume et prix)  
Répartition démographique  
Parts de marché 

Percée régionale  
Acquisitions de la clientèle 
Synthèse de la distribution 
Perception des  détaillants 
Sondages consommateurs 
Tendances et prévisions 

Données internet 

 

Modalité de collecte des 
données 

 

Données collectées dans toutes les régions par les 3 groupes de recherche à 
Boston, Los Angeles et San Francisco. Méthode de collecte 
‘’confidentielle’’. 

 

Prix  

 

Remarques 

199 USD par mois (abonnement) 

 

Claire Montague n’est pas disposée à transmettre plus d’informations et 
souhaite directement être mise en relation avec le CNIV. Elle souhaite 
qu’un accord soit signé avant de divulguer plus d’informations. 

Impossibilité d’avoir le nombre de personnes interrogées, la couverture, les 
circuits analysés, le niveau de détail sur les vins français et un extrait de 
base de données 
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  2.2.3. Fiche 9 - Survey Sampling 

 

 

Survey Sampling 

https://www.surveysampling.com/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

  
Création, siège, filiale 

 
Mission 

 

Enquêteurs 
 
3 000 salariés 
 
Siège à Paris 
 
Etudes sur plus de 40 pays avec un panel propre, plus de 17 millions de 
données de panélistes à travers le monde.  
Mission : Fournir des données aux clients au travers de panels élaborés 
permettant une analyse fine  

 
Contact 

 
 
 

Références 

 
Maxime Lebescond, Account Executive 
Tél. 01 42 85 90 50 
maxime.lebescond@surveysampling.com 
 
S’affirme leader de l’information digitale. 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Panel consommateurs 
 
Off-trade 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National, national détaillé par région française d’origine 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 

 

Panel consommateur  

Périmètre 

 

 

 

Possibilité de couvrir tous les Etats ou presque (sauf Alaska, Hawai) 

Pour une interprétation plus aisée, est favorable à une division en 4 zones :  

Nord-Est, Nord-Ouest, Sud-Est et Sud-Ouest. 

 

Circuits couverts 

 

Off-trade 

 

mailto:maxime.lebescond@surveysampling.com
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Echantillon d’analyse  
 

 

Fréquence/récurrence 

 

2 000 à 3 000 consommateurs interrogés sur les achats ‘’retail‘’et répartis 
dans les différents Etats pour avoir une vue globale 

 

Au maximum tous les mois sinon tous les 3 mois, 6 mois, annuel… 
Adaptation possible. 

 

Données disponibles Possibilité d’avoir pour chaque vin : 

- Nom 

- Producteur 

- Couleur 
- Marque/Enseigne (brand family) 

- Cépages 

- Région et appellation 

Possibilité de beaucoup plus détailler.  

 

Modalité de collecte des 
données 

 

 

 

Echantillon de 2 000 à 3 000 consommateurs interrogés (en ligne) afin de 
parvenir à faire ressortir les tendances de consommation dans les Etats. 

Ils interrogent les consommateurs selon le type de profil souhaité 

Elaboration du questionnaire par le client. SSI se charge d’interroger les 
consommateurs. 

 

Prix  

 

Niveau de couverture 
spécifique 

 
 
 

Remarques 

Environ 10  000 euros par vague  

 

40 à 60 consommateurs interrogés par Etat 

Détail par Etat américain 

Détail par régions d’origine, circuits d’achat 

 

Ne veulent pas transmettre de bases à titre d’exemple  (privées) 

Pas de relevé d’offres 
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 2.2.4. Fiche10 - Wine Intelligence 

 

 

Wine Intelligence 

http://www.wineintelligence.com/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Création, siège, filiales 

 
Missions 

  

Société d’enquêtes 
 
50 collaborateurs 
 
Siège à Londres. Filiales en France, Italie, Etats-Unis  
 
Entreprise familiale dont le but est de développer le business du vin 
mondialement. Fournissent des informations sur le domaine du vin de 
façon à établir des stratégies pour aider les entreprises à prendre des 
décisions éclairées. Rédaction de rapports génériques par marché et 
rapports ad’hoc sur une ou des problématiques. Connecter le business du 
vin avec les connaissances et perceptions. Soutenir les entreprises viticoles 
mondiales au travers du conseil, de l’image de marque et d’études de 
marché. 
 

Contact 
 

 
 
 

Références 

Eleanor Hickey, Responsable Wine Intelligence UK  
eleanor@wineintelligence.com 
+44 (0)20 7378 1277 
Jean-Philippe Perrouty, Directeur Wine Intelligence France 
+33 (0) 4 86 40 84 17 
 
10 ans d’expérience dans le consulting 
Entreprise très connue des différents membres du CNIV 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Rapports stratégiques (marchés, segmentation) 
 
On-trade et off-trade 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
Détail regions françaises possible 
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ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 

 

 

 

 

 

 

 

Indicateurs mesurés 

 

 

 

 

 
 

Prix 
 

 

Remarques 

 

 

 

Wine Intelligence offre une gamme de services marketing, stratégiques et de 
recherche. Pour cela, ils offrent divers services : 

 Consulting : stratégie d’entreprise et d’accès aux marchés, conseils 
pour l’investissement et le financement  des entreprises vinicoles, 
modélisation du marché et analyse des opportunités  

 Recherche - Vinitrac (plateforme mondiale de recherche sur le 
consommateur pour le secteur du vin) 

 A la carte, capable de répondre à toutes demandes pour 
caractériser les ventes/achats, les profils consommation… 

 Edition : rédaction de rapports sur le secteur du vin : 

 Rapports sur les 15 principaux marchés du vin (routes to 
market) 

 Rapports sur la segmentation du consommateur 

 Rapports sur les marchés émergents, vins effervescents, 
réseaux sociaux…. 

 … 

Sur devis  

 

Exemple réalisation :  
- Stratégie d’entrée sur le marché sur un pays donné 

- Stratégie d’exportation Vinho Verde  

- Marché d’exportation des vins espagnols 

- Impact de la conception des étiquettes sur le vin sur la 
perception de la marque 

- Caractéristiques des consommateurs de vins XXX dans le 
circuits YYY 

- … 
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2.2.5.  Fiche 11 - Wine Opinions 

 
Wine Opinions 

https://wineopinions.com/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Création, siège, filiale 

 
Mission 

 

Institut d’études - panéliste 
 
10 collaborateurs 
 
Siège aux Etats-Unis, en Californie 
 
Fournir des panels de qualité pour permettre aux entreprises viticoles de 
répondre à toutes leurs questions.  
Analyse de marché et base de données sur toute la filière vins & spiritueux 
auprès des vignobles, sociétés de commercialisation de vin, associations et 
négoces de vins 
 

Contact 
 
 
 

Références 

John Gillespie 
+1 707 815 9463 
jgillespie@wineopinions.com 
 
Etudes sur les marches américains et canadiens pour une clientèle 
mondiale 
Panels distributeurs en propre de plus de 4 700 membres 
Panel consommateurs de 17 000 personnes 
Recherche qualitative  

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Panels de distributeurs interrogés lors de vagues d’enquête ad’hoc 
omnibus auprès de consommateurs 
 
On-trade et off-trade 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National et national détaillé en régions françaises 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES (1) 

Type d’outil 

 

Panel distributeurs  

Périmètre Tous les Etats américains 

mailto:jgillespie@wineopinions.com
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Circuits couverts 

 

 

 

 

 

Echantillon d’analyse 

On trade (restaurants) 

Off trade (importateurs, grossistes, GMS, cavistes) 

Possibilité de segmenter entre bricks and mortar retailers c’est-à-dire 
magasins avec des bâtiments physiques, supermarchés, club stores… 

Etablissements enquêtés :  

 

4 700 ‘’distributeurs’’ divisés entre grossistes et détaillants sur place ou en 
ligne 

 

Fréquence/récurrence 

 

 

Annuelle  

(car trop de différences entre les périodes) 

 

Données disponibles 

 

 

 

 

 

-Couleur 

-Segment (pétillant, tranquille…) 

-Région (seulement par région Bordeaux, Alsace, Bourgogne, Rhône…) 
mais pas par appellation 

-Prix de vente 

-Possibilité de rajouts (cépages, contenants…) 

 

Modalité de collecte des 
données 

 
 

Couverture 

 

Distributeurs : Enquêtes en ligne remplies par les entreprises partenaires 
mais pas bons de caisse, pas de liste (sondage générant une approche DN, 
mais pas de quantifications comme dans un panel) 

 

90 à 100 ‘’distributeurs’’ suivis par Etat 

 

Remarques  Ne veulent pas transmettre de bases à titre d’exemple  (privé) 

Expérience : Ils ont déjà fait dans le passé (en on et off) une étude sur les 
habitudes des consommateurs. 
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ANALYSE DES OUTILS PROPOSES (2) 

Type d’outil 

 

 

Panel consommateurs de 19 000 personnes dans le tous les Etats  et 
environ 1 200-1500 répondants par étude (environ 30 par Etat) 

 

Périmètre 

 

National divisé par Etat américain 

 

Fréquence/récurrence 
 

Annuelle  

 
Modalité de collecte des 

données 

 

 
 

Echantillon d’analyse 
 

Indicateurs mesurés 

 

 

 

Consommateur : Panel de consommateurs consommant régulièrement 
du vin (86% du panel est composé de consommateurs considérés comme 
« high-frequency » drinkers c’est-à-dire des personnes qui boivent du vin 
au moins une fois par semaine) 
 
1 200 à 1 500 répondants  
 
Répartition avec l’âge, genre, Etat de résidence, fréquence de 
consommation de vin, autres informations basiques. 
 
Critère important de consommation (base de redressement) : 

- Tous les jours - 9% 

- Plus d'une fois par semaine - 26% 

- Une fois par semaine - 19% 

- 2-3 fois par mois - 22% 

- Une fois par mois - 13% 

- Une fois tous les 2-3 mois- 11% 

                                       Prix  
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 2.3.  Consultants/agrégateurs de données  
 

   2.3.1. Fiche 12 - BW 166 

 

BW166 

https://bw166.com/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Création, siège, filiale 

 
Mission 

 

Consultant 
 
Moins de 5 employés 
 
Siège en Californie 
 

Conseil et orientation stratégique. Analyse globale sur le marché des vins 
& spiritueux. Publications sur les importations et exportations  
Mission : Permettre aux entreprises d’orienter leurs stratégies par la 
publication régulière de chiffres sur l’industrie du vin (on et off-trade) 
 

Contact 
 
 
 

Références 

Jon Moramarco, Manager général 
tél. : +1 707 579 3780 
admin@bw166.com 
 
M. Moramarco est un ancien de l’UC Davis. Nombreuses relations avec 
GFA  

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Données import-export de vin 
 
Flux douanier – Commentaires marché de vin 

 
Niveau de couverture des 

vins français 

 
National 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil, périmètre, 
indicateurs mesurés 

 
Modalité de collecte de 

données 
 
 

 

BW 166 publie un rapport tous les mois qui publie les données sur les 
importations et exportations des vins aux USA et par pays (dont France). 
 

Ce rapport se fonde sur les données des 24 mois précédents et permet 
d’afficher les tendances générales par type de vin et par pays. Le rapport 
est assemblé à partir des données fournies par les bureaux des douanes et 
du recensement et est publié environ six semaines après la fin de chaque 
mois au fur et à mesure que les données deviennent disponibles. Des 

mailto:admin@bw166.com
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Données disponibles 

descriptions des différents ensembles de données peuvent être trouvées ci-
après. 
 

Chiffres de flux import/export, par origine et catégories de vin. 

Ne disposent pas de données spécifiques sur les ventes de vin français aux 
Etats-Unis et encore moins par Etats. Ne sont pas en mesure d’effectuer 
des panels consommateurs ou distributeurs  

Remarques 

 

 

 

 

 

Niveau de couverture 
spécifique 

Avis sur le marché : Selon le manager général, ‘’le marché américain étant 
tellement complexe qu’aucune société ne serait à même de répertorier les ventes de vins 
français par Etat et par circuit. Même Wine Opinions et Nielsen, leaders qualitatifs en 
termes de panels sur le vin, ne seraient pas représentatifs du marché total 
une fois les données extrapolées. Wine Opinions et Nielsen seraient les 
organismes les plus fiables en termes de panels vins ‘’ Jon Moramarco.  
 

National import/export, 
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  2.3.2. Fiche 13 - Enolytics 

 

Enolytics 

http://www.enolytics.com/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
 

Taille 
 

Création, siège, filiale 
 

Mission 

Entreprise d’interprétations de données de flux internet sur le vin. Pas de 
relevé d’offres, mais compilation d’offres en ligne 
 
7 personnes 
 
Entreprise créée en 2003, traite plus de 10 millions de données/an. 
 
ENOLYTICS recense une quantité importante d’informations 
vente/achat des  consommateurs de vin aux Etats-Unis (et autres pays). 
Rassembler le maximum de données pour répondre aux questions que se 
posent les entreprises de vin (étude de marché). 
 

Contact 
 
 
 

Références 

Cathy Huyghe 
+ 1 702 528 3717 
cathy@enolytics.com 
 
Frescobaldi, Bollinger, Moët, Freixenet et Wines of Chile. 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 

 
Champ d’étude 

Recueil/récupération  de données d’achats consommateurs en ligne 

Utilisation de données de 10 millions consommateurs.  
 
On-trade et off-trade, e-commerce 

 
Niveau de couverture des 

vins français 

 
National, detail par région française d’origine 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 

 

Collecte d’informations (remontées de datas des achats en ligne des 
consommateurs) 

Périmètre 

 

Etat par Etat (décomposition par lieux d’achats) 

Localisation des téléphones des consommateurs grâce à leurs achats : 
permet de savoir où était la personne lorsqu’elle a effectué son achat  

 

Circuits couverts 

 

On-trade (réseau avec quelques restaurants (2-3/Etat) comme Corkguru 
qui leur permettent de savoir ce que les gens achètent) illustré en un 

mailto:cathy@enolytics.com
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mapping géographique (voir cartes ci-après) 

Off-trade (Online) 

Fréquence/récurrence 

 

Au maximum tous les mois, sinon tous les 2 mois, 6 mois, par année… 

A définir, adaptation possible 

 

Modalité de collecte de 
données 

 

 
 

Indicateurs mesurés 

Travaux orientés sur le quantitatif.  

 Possibilité de travailler avec tout le réseau ENOLYTICS (réseau de 30 
partenaires : restaurants connectés, distributeurs connectés comme 
Corkguru ou Minibar) de sources de données afin de parvenir à : 

 

- Avoir accès instantanément aux commandes en ligne des clients 

- Analyse des attitudes de consommation et des lieux d’achat,    

- Analyse des comportements consommateurs vis-à-vis des différents vins 
français (mots les plus souvent utilisés par les consommateurs) 

Offre la possibilité de réaliser des cartes virtuelles qui permettent de voir 
quel vin a été acheté à quel endroit, par qui… ou combien de bouteilles ont 
été achetées dans cette zone le mois dernier… 

Pour les consommateurs, accès à toutes les informations que le site 
détient : 

 Nom, prénom 

 Age 

 Région (avec la géolocalisation et l’adresse) 

 

 
 

ENOLYTICS développe une approche novatrice de marché qui permet, 
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selon Mme Huyghe ‘’d’être plus dans le temps réel de la consommation de 
vins’’. 

 

Données disponibles 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Prix 

 

 

Niveau de couverture 
spécifique 

Possibilité de détailler : 

- Nom 

- Producteur 

- Cépages 

- Segment 

- Couleur 

- Région d’origine et appellations  (à affiner avec le prestataire) 

- Décomposition selon la qualité c’est-à-dire la gamme de prix, entre vins 
« basiques » et vins « premium » 

 

30 000 USD pour l’accès à seulement une partie de leurs partenaires  

50 000 USD pour la prestation globale avec tout le réseau de partenaires 

 

National, détails Etats, détail région française possible (mais investissement 
du commanditaire), Circuits de commercialisation on-line uniquement, 
complément CHR en développement.  

Relevé d’offres présentes en ligne. 
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   2.3.3.. Fiche 14 - GFA 

 

Gomberg, Fredrikson and Associates 

https://www.gfawine.com/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Création, siège, filiale 

 
Mission 

 

Consultant 
 
10 collaborateurs 
 
Entreprise crée en 1948 
 
Fournir des données et analyses sur l’industrie du vin (études de marché et 
collectes de données) à travers des rapports élaborés estimés de qualité  
 

Contact 
 

 
 
 

Références 

Jacqueline Wood, product manager  
+1 866 453 9701 // +1 415 453 9700  
jacqueline@winesandvines.com 
(Elle gère à la fois Wine and Vines et GFA) 
 
Partenariat étroit avec Wines and Vines et BW 166 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
 

Champ d’étude 

Analyse de données et élaboration de rapports à travers différentes 
données Wines & Vines, IRI,… 
 
Marché du vin (flux douanier, circuits de ventes, positionnement prix, 
tendances…) 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 

 

Rapport 1  

 

 

Différents rapports sont disponibles 

 

 The Gomberg Fredikson Report : 

Volume d’expéditions mensuel de la Californie dans les 
différents circuits commerciaux, importations et exportations 
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Rapport 2 

 

 

 

 

 

 

Rapport 3 

 

 

 

Rapport 4 

 

 

 

 

Fréquence/récurrence 

 

 

de vin par pays d’origine, analyse des tendances 

 

                   > Wine Data, Wine Pricing Report: 

Rapport qui reprend les prix de 15 000 grandes marques 
américaines et importées aux USA.  

 

Il traite des prix mensuels, leurs évolutions, le référencement 
de nouveaux vins.   
 

 Distilled Spirits Pricing Monitor:  

Rapport de plus de 3 600 prix des spiritueux distillés 
américains et importés 

 

 Distributor Market Service 

Analyse de la position sur le marché d’une entreprise. Outil 
d’aide à la décision basé sur les données Wines and Vines et 
IRI 

 

Tous les mois 

Disponibles en ligne  

 

Prix 

 

 

 

 

 

 

 
 

Niveau de couverture 
spécifique 

 

Remarques 

 The Gomberg Fredikson Report : 695 USD les 12 numéros 
mensuels ou 295 USD chaque rapport 

 Wine Data, Wine Pricing Report: 895 USD pour les 12 
numéros mensuels, 1 800 USD par an pour des rapports 
interactifs  

 Distilled Spirits Pricing Monitor: 895 USD pour les 12 
numéros mensuels, 1 800 USD par an pour des rapports 
interactifs 

 Distributor Market Service: prix sur devis 

National, National détaillé par Etat américan, pas de détail région française 

 
Pas de relevé d’offres. Aucun rapport ne permet l’accès aux données plus 
spécifiques sur les ventes de vin français aux USA (régions, couleurs, 
appellations…) 

Pas de possibilité d’effectuer des panels consommateurs ou distributeurs, 
ni de personnaliser les rapports 
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Rapport 1 
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Rapport 2 
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Rapport 4 
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 2.3.4. Fiche 15 - IBISWorld 

 

IBISWorld 

https://www.ibisworld.com/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

  
Création, siège, filiale 

 
 

Mission 
 
 
 
 

Contact 
 
 

Références 

Cabinet de conseil – étude stratgéique 
 
15 collaborateurs 
 
Entreprise fondée en 1971. Equipes d’experts aux Etats-Unis, au 
Royaume-Uni et en Australie. 
 
Fournit des études de marché sur de nombreux secteurs d’activités avec 
des données économiques et démographiques.  
Mission : Procurer aux entreprises les données qu’elles recherchent au 
travers de rapports sur les marchés mondiaux  
 
clientsupport@ibisworld.com 
tél.  : +1 800 330 3772 
 
Rapports achetés par la plupart des groupes internationaux 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Rapports stratégiques sur l’industrie du vin 
 
Etudes de marchés 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil et périmètre 
 

Indicateurs mesurés 
 
 
 
 
 
 

Rédaction de rapports nationaux, dont les Etats-Unis 
 
Indicateurs fournis par des statistiques sur le secteur : 
-CA/taille du marché 
-Croissance prévue 2018-2023 
-Emploi 
-Profitabilité du secteur 
-Nombre d’entreprises 
-Part de marché des plus grandes entreprises (Constellation Brands Inc, 
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Données disponibles 
 
 
 
 

 
 
 

Sources d’informations 
 

 
Fréquence/récurrence 

 
 

Prix 

 
Niveau de couverture 

spécifique 
 
 

Remarques 

Gallo, The Wine Group…) 
 
 
Les rapports traitent du marché en général : 

 Opportunités et menaces de l’industrie du vin 

 Perceptions 

 Décomposition marché par catégories de vin, cépages, pays (dont 
la France mais niveau de détails limité au niveau géographique) 

Pas possibilité de faire des rapports personnalisés 
 
Consulting et entretiens d’experts 
 
Tous les 3 mois  
Dernier en date de mai 2018 
 

990 USD pour un rapport 

 
National, pas de détails par Etats Américains, pas de détail région 
française, pas de détail circuits de commercialisation (selon les différents 
types de vins) 
 
Pas de relevé d’offres 
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2.3.5.  Fiche 16 - IWSR 

 

IWSR 

https://www.theiwsr.com/about_us.html 

 

 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Création, siège, filiale 

 
Mission 

 

 Agrégation des données 
 
20 collaborateurs 
 
Sièges à Londres 
 
Fournit des analyses de marchés et bases de données sur toute la filière 
vins & spiritueux sur plus de 150 pays à partir de données d’entreprises et 
d’études de marché.  
 

Contact 
 
 
 

Références 

Noémie Nicolle, Account Manager 
Tel. : +44 203 903 0656 
noemie@theiwsr.com 
 
Très nombreuses, dont VINEXPO 

 

 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Bases de données générales marché de détail du vin  
 
Off-trade 

 
Niveau de couverture des 

vins français 

 
National 

 

 

 

 

https://www.theiwsr.com/about_us.html
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ANALYSE DES OUTILS PROPOSES (1) 

Type d’outil 

 

 

Option 1 : Ventes de vins français des 10-20 plus grandes marques aux 
USA. Rapports/ bases de données sur les distributeurs (GMS). 

IWSR reste relativement discrète sur l’ensemble des sources mobilisées et 
les moyens mis en œuvre pour les atteindre. 

 

Périmètre 

 

Niveau national (pas de détail par Etat) 

 

Circuits couverts 

 

Total USA (pas de détail par circuit) 

Fréquence/récurrence 

 

Données de 2013 à 2017 – Récurrence par année 

Données disponibles - Ventes par circuits 

- Ventes par région d’origine 

- Ventes par niveaux de prix 

- Ventes par catégorie de vins 

MAIS  

- Pas de détail en termes de régions 

- Pas de détail en termes d’appellations 

- Pas de détail en termes de couleur 

- Mais détail pays 

 

Prix  

 

5 000 GPB – 4 500 EUR pour la base de données 

 

 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES (2) 

Type d’outil 

 

Option 2 : US Beverage Alcohol Review. Rapports/ bases de données sur 
les distributeurs (nombre non spécifié) 

IWSR reste relativement discrète sur l’ensemble des sources mobilisées et 
les moyens mis en œuvre pour les atteindre. 

 

Périmètre Tous les Etats américains 

  

Circuits couverts 

 

Off-trade (tous circuits) 

Modalité de collecte des 
données 

Une vingtaine de chargés d’études sont envoyés sur le terrain, partout dans 
le monde, afin de collecter des données auprès de producteurs, de 
distributeurs et d’interprofessions étatiques. Pas d’informations précises sur 
les modalités d’acquisition de ces données. 

 

Fréquence/récurrence 

 

  Abonnement à l’année 
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Données disponibles - Ventes des vins français (valeur et volume) au niveau national 
 

- Possibilité de subdiviser les volumes de vente de vins français selon la 
catégorie (tranquille, effervescent, fortifié, …) 
 

- Ventes des vins français  par marque et par enseigne 

 

Pas de niveau de détail en termes de : couleur, appellation ni par état 
américain. Une subdivision par région de production est en cours 
d’élaboration, elle ne devrait être disponible qu’à partir de 2020. 

  

Prix  

 

Niveau de couverture 
spécifique 

 

Remarques 

Fonction du volume de la demande (pas plus d’infos) 

 

National, détails Etats, détail région française en cours (2020), couverture 
circuits off-trade assez peu transparente 

 

Pas de relevé d’offres. Présentation possible de l’outil : Base de données 
sur tous les alcools, allant de 1990 à 2017. 

- L’interlocuteur n’a pas été interrogé sur la possibilité de diffuser les achats 
auprès des membres des interprofessions. 

- De nombreux outils permettant d’analyser le marché américain : ventes 
(volume/valeur), profil consommateur, tendances, budget promotionnel 
des marques, évolutions, … 
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 2.3.6. Fiche 17 – Mordor Intelligence 

 

 

Mordor Intelligence 

https://www.mordorintelligence.com/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Création, siège, filiale 

 
Mission  

 

Bureau de conseil 
 
5 500 collaborateurs  
 
Création en 2003. Siège en Inde. 
 
Entreprise qui réalise des analyses et du consulting par l’intermédiaire de 
rapports pour des entreprises afin de les aider à prendre des décisions 
stratégiques (notamment dans les domaines du food and beverage). 
Mission : Fournir une analyse précise dans les rapports qu’ils rédigent, de 
façon à conseiller les entreprises dans les choix qu’elles ont à prendre  
 

Contact 
 
 
 

Références 

Samson Lingampalli, Key Account Manager  
samson@mordorintelligence.com 
tel.: +1 919 000 8261 extension 28/+1 781 779 6184 
 
Déjà plus de 500 entreprises clientes 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Analyse du marché mondial du vin 
 
Conseil stratégique entreprises, dont dans le domaine du vin 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 

 

Rapports sur le marché mondial du vin, dont celui des Etats-Unis  

Périmètre 

 

Niveau national (pas de détails par Etat pour les USA) 
 

Circuits couverts 

 

Analyse selon une liste des principaux producteurs de vins au monde avec 
leurs commercialisations – méthode énoncée ci-après 

 

Fréquence/récurrence Tous les 5 ans  
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 Dernier rapport publié en décembre 2017 

Wine Market - Growth, Trends and Forecasts (2018-2023) 

 

Données disponibles 

 

 

 

 

 

 

 

 

Niveau de détails assez élevé : 

- Nom du vin 

- Producteur 

- Segment (effervescents,  tranquille, vin de dessert, vins fortifiés) 

- Sucrosité 

- Couleur 

- Structure du vin (charpenté, léger…) 

- Origine (juste par pays) 

 

 

Modalité de collecte des 
données 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Indicateurs mesurés 

2 phases pour la méthodologie : 

- Evaluation de la taille de la collecte de données 

- Décomposition du secteur en 3 niveaux : mondial, pays et régions afin de 
parvenir à une estimation de la taille de l’échantillon nécessaire 

 

2 approches utilisées pour déterminer la taille de l’échantillon : 

-bottom-up approach : examen du chiffre d’affaires des acteurs historiques 
clés, analyse de valeur, de la supply-chain, de la demande du 
consommateur final. 

-top-down approach : classement selon les tailles des marchés. 

 
 

Analyse du marché par les perspectives de demande et d’offre 

Analyse des facteurs (endogènes et exogènes) affectant le marché à long-
terme permettant de créer des données quantitatives 

 

Environnement concurrentiel, analyse des parts de marché  
 

Partenariats avec des entreprises : 

Accolade Wines 

Bacardi Limited 

Camapri Milano 
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Castel Group 

Caviro 

Constellation Brands Inc. 

Diageo PLC 

E&J Gallo Winery 

Smirnoff 

Wine Estates 

Treasury 

The Wine Group 
 

Prix  
 

Niveau de couverture 
spécifique 

 

3 000 USD le rapport 
 

National, pas de détails par Etat américain, pas de détail région française 
possible, pas de panel conso ou distri, uniquement de l’analyse stratégique 
de marché. 

 

Exemple de visuels 
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2.3.7.  Fiche 18 –Silicon Valley Bank 

 

Silicon Valley Bank 

https://www.svb.com/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
 

Taille 
 

Création, siège, filiale 
 

Mission 
 
 
 
 
 
 

Contact 
 
 

Références 

Banque avec un service études qui réalise des publications dont un rapport 
annuel sur le vin 
 
Environ 2 500 collaborateurs 
 
Fondée en 1994. Siège aux Etats-Unis 
 
Fait des rapports dans les domaines du digital, de la science, de la santé, de 
la finance, de l’énergie, de l’innovation et du vin  
Propose des solutions financières et des conseils aux entreprises de vin 
surtout située en Californie, Oregon, à Washington… 
SVB ne pas s’arrête pas au financement des entreprises mais leur fournit 
du conseil stratégique en développement 
 
clientservice@svb.com 
+1 800 774 7390/+1 408 654 4636 
 
Domaines de prédilection :  

- Energy and resource innovation 

- Premium Wine 

- Private equity and Venture Capital 

- Life Science and Healthcare 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Rapport sur l’évolution des ventes de vin 
 
Etude de marché vins  

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National 
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ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 
 
 
 
 

Indicateurs mesurés et 
périmètre 

 
 
 
 
 
 

Données disponibles 
 
 
 
 
 
 

Fréquence/récurrence 
 

Prix 

 
Niveau de couverture 

spécifique 
 

Remarques 

Rapports disponibles sur leur site tous les ans : le but est d’évaluer les 
conditions actuelles et globales du marché du vin de façon à fournir des 
prévisions basées sur des comportements micro et macroéconomiques. Le 
dernier rapport propose : 
 
   - Prévisions de récolte de raisin et production de vins par catégorie 2017 
   - Prévisions et observations pour 2018  
   - Le changement des préférences gustatives des consommateurs 
   - Les changements dus à la génération et la demande de vin 
   - Les ventes directes aux consommateurs aux Etats-Unis 
   - L’évolution de la vente au détail aux Etats-Unis  
   - Vendanges, vin en vrac et foncier 
 
En ce qui concerne la France, elle est présente dans les chiffres 
importations, les entreprises les plus en croissance, les vins les plus vendus 
aux USA… sans détail régionaux français. 
Pas de résultats spécifiques sur la France, études sur les Etats-Unis avec la 
France qui n’intervient que quelques fois pour expliquer le marché 
(importations/exportations) des Etats-Unis.  
 
1 fois par an  
 
Gratuit  
 

National, pas de détail par Etat américain, pas de détail par 
produits/origine/circuits (encore moins du détail croisé) 

 
Pas de relevé d’offres et pas possibilité de faire des rapports spécifiques à 
la France  

 

 

Exemple de visuel 
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  2.3.8.. Fiche 19 - Shanken Impact  

 

Shanken’s Impact 

http://www.mshanken.com/impact/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

  
Création, siège, filiale 

 
 

Mission 
 

Bureau de conseil 
 
200 collaborateurs 
 
Siège à New York mais bureaux aussi à Napa en Californie et à Emmaus 
en Pennsylvanie. 
 
Entreprise qui publie des magazines (Wine Spectator, Whisky Advocate, 
Cigar Aficionado) et des rapports (Shanken Impact).  
Mission : Publier des rapports globaux sur l’industrie de l’alcool et du 
tabac 
 

Contact 
 
 
 

Juan Banaag et Callie Eidler  
+1 212  481 8610 poste 344 
jbanaag@mshanken. com / ceidler@mshanken.com 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
 
 

Champ d’étude 

Analyse du marché du vin aux Etats-Unis basée essentiellement sur des 
données douanes complétées par des entretiens avec des professionnels de 
toutes tailles (1 000 entreprises) 
 
Etudes de marché 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National parfois découpage régional français 
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ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 

 

Indicateurs mesurés, 
périmètre 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Shanken Impact réalise essentiellement des rapports d’études, comme 
par exemple : 

-Importations/ Exportations de vins français aux Etats-Unis par 
régions françaises 

- Evolution des Importations/ Exportations de vins français aux 
Etats-Unis  

- Rapport sur marché du vin aux Etats-Unis (par origine pays) 

- Consommation de vin aux USA par origine/cépage 

- Consommation de vin globale et per capita 

- Consommation de vin par Etat et catégorie de vin 

- Performance des principales marques 

- Vente de vin au détail 

- Dépenses médiatiques (marché du vin) 

- Profil consommateurs de vins (âges, sexe…) 

Pas possibilité de faire de rapport plus précis 

Couverture 

 

 

 

Remarques 

 

National, Détail consommation par Etats (pas par pays d’origine 
consommé par Etat), détail produit limité aux grandes catégories de vins, 
pas de détail circuit par types de vins. 

 

Pas de relevé d’offres. Shanken Impact travaille majoritairement avec ses 
propres données mais aussi avec Business France. Contact très difficile, 
volonté limitée pour réaliser une ‘’approche’’ région française. 

 

Extrait rapport 
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 2.3.9.  Fiche 20 - Wine Searcher 

 

Wine Searcher 

https://www.wine-searcher.com/ 

STRUCTURE – INORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Création, siège, filiale 

 
Mission 

 

Agrégateur de données (offre mondiale  vins à la vente)) 
 
100 collaborateurs 
 
Entreprise créée en 1999, siège en Nouvelle-Zélande 
 
Site de comparaison du prix des vins sur différents sites sur lesquels ces 
vins sont mis en vente. Le site fonctionne en ‘’moteur de recherche’’ et se 
veut facile d’utilisation.   
  

Contact 
 
 

Références 

Nicholas Oaks, Advertising & Key Accounts at Wine-Searcher. 
+1 815 366 8145 
 
Aujourd’hui utilisé par des millions de personnes pour localiser, comparer 
et acheter des vins 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Base de données donnant accès aux sites marchands de vin dans le monde 
 
Off-trade, e-commerce 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National, région et IG françaises 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 

 
Indicateurs mesurés 

 

 

 

 

 

Wine Searcher a mis en place une base de données qui regroupe tous les 
sites de ventes de vin du monde.  
 
Note : Elle permet aux clients d’avoir accès aux vins les plus prestigieux ou 
de comparer les prix de vente sur un maximum de sites. La base de 
données est en perpétuelle évolution. Elle est mise à jour en temps réel de 
façon à ne pas divulguer des informations obsolètes.  
Le site permet de mettre en relation les acheteurs avec tous les magasins du 
monde de façon à ce qu’ils puissent facilement pouvoir trouver le vin 
recherché 
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Echantillon d’analyse 

 

 

 

 

 

 

 

 
Périmètre 

 

Données disponibles 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Prix 

 

Le site permet d’avoir accès à une photo instantanée de l’offre mondiale et 
des niveaux de prix pratiqués par zone de commercialisation. Le niveau 
d’informations par référence est complèt (pays, régions, appellation, 
couleur, catégorie, prix,…)  
 
 

Il est, aujourd’hui, considéré comme le plus puissant moteur de recherche 
de vin du monde. En effet, il se compose de : 

 91 220 points de vente de vins (niveau mondial) 

 9 665 126 vins (niveau mondial) 

 4,7 millions de visiteurs 

 21 million de pages lues par mois  

Egalement existence d’une version pour les professionnels : celle-ci est plus 
complète surtout au niveau des prix et permet d’avoir accès à des prix  
réduits. 
 
En ce qui concerne la France, décomposition en 18 sous-régions 
(Bourgogne, Champagne, Bordeaux, Loire, Rhône…) 
 
 

19 746 wine stores référencés aux USA 
 
Lors d’une recherche, le site permet d’avoir accès : 

 Au nom du vin 

 Au producteur 

 Aux cépages  

 A la couleur du vin 

 Au type de vin (tranquille, effervescent…) 

 A son pays d’origine 

 A sa région d’origine 

 Aux accords mets et vins  

 A tous les sites sur lequel les vins sont commercialisés 

 

Gratuit 
60 USD pour 12 mois en version professionnelle 
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Exemple livrable Cépage les plus répandus en Champagne 
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2.4.  Médias 

 2.4.1.  Fiche 21 – Wine Business 

 

 

Wine Business 

https://www.winebusiness.com/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Création, siège, filiale 

 
Mission 

 

Médias – revue spécialisée viti-vini 
 
50 collaborateurs 
 
Siège en Californie 
 
Entreprise qui réalise un magazine par mois sur l’industrie du vin aux 
Etats-Unis « Wine Business Monthly ».  
Mission : Rédiger des magazines et rapports mondiaux sur l’industrie du 
vin pour fournir aux entreprises des données globales  
 

Contact 
 
 
 

Note 

Marissa Bell, Responsable Marketing 
+1 800 895 9463 
mbell@winebusiness.com 
 
Egalement Wine Business Insider qui réalise des analyses en profondeur, reprend les 
tendances globales sur les nouvelles technologies dans le domaine du vin, sur le vin en 
vrac, le prix du raisin, les fusions d’entreprises. Ils sont aussi à la tête d’une plateforme 
d’emploi dans le domaine du vin et d’entreprises réalisant des évènements sur le secteur 
du vin 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Compilations de données sur les ventes de vin 
 
On-trade et off-trade 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National 

 

 

 

 

mailto:mbell@winebusiness.com
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ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 

 

 
Indicateurs mesurés 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wine Business rassemble des données générales sur la vente de vin aux 
Etats-Unis. 

 

Wine Business Insider :  

- Forces de l’industrie du vin par les produits et bénéfices générés 

- Production de l’année 

- Chiffres de ventes de vin (pays, couleur, catégorie, circuits…) En fait 
de chiffres repris de Nielsen. 

- Nouveautés technologiques 

- Vin en vrac 

- Prix du raisin 

- Informations qualitatives : fusions et acquisitions entre entreprises  

- Accès à leurs archives en ligne depuis 7 ans  

 

Wine Business Monthly, nouveautés de l’industrie du vin : 

- Ventes (chiffres Nielsen) et marketing 

- Essais dans la vinification  

- Technologies 

- Focus sur les différents cépages 

- Enquêtes propriétaires de vignobles 

- Nouveaux produits 

Données disponibles Peu de détails disponibles sans abonnement, seulement ce qu’ils publient 
dans leurs magasines (source majeure : Nielsen) 

 

Modalité de collecte des 
données 

 

 

Prix  

 

Collecte de données auprès de vignobles et producteurs avec qui ils sont en 
partenariat (finalement peu nombreux). Collaboration avec Nielsen – 
publication tous les mois. 

 

Wine Insider 295 USD par an 

Remarques 

 

Marissa Bell explique que Wine Business n’a jamais et n’est pas en mesure 
de déployer un panel. Les données que le CNIV recherche sont trop 
précises pour leur entreprise car ils sont plus spécialisés dans les 
informations générales. Pas de panel en tant que tel, juste possibilité d’avoir 
accès à des informations sur quelques producteurs et certains chiffres de 
Nielsen. 
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 2.4.2.  Fiche 22 - Wines and Vines 

 

Wines and Vines 

https://www.winesandvines.com/ 

 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Création, siège, filiale 

 
Mission 

 

Presse spécialisée 
 
Environ 40 collaborateurs 
 
Siège à San Rafael en Californie 
 
Publication de magazines dans le secteur du vin 
Ses spécialisations sont la viticulture, la vinification et le marketing du vin 
en Amérique du Nord  
 

Contact 
 
 
 

Jacqueline Wood, product manager  
+1 866 453 9701 // +1 415 453 9700  
jacqueline@winesandvines.com 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Données import-export de vin 
 
- 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 

Périmètre 

 

Indicateurs mesurés 

 

 
 

 

 

 

 

Données qui proviennent du Gomberg Fredrikson Report sur les 
importations et exportations des vins aux USA et par pays (dont France) 

 

 

-Evolution des importations 

-Evolution des  exportations (par pays, contenants…) 

 

Ne disposent pas de données plus spécifiques sur les ventes de vin 
français aux USA (pas accès aux régions, couleurs, appellations…) 

 

https://www.winesandvines.com/
mailto:jacqueline@winesandvines.com
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Sources utilisées 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Récurrence 

  

Pas possibilité d’effectuer des panels consommateurs ou distributeurs  

 

 

   Utilisation systématique : wineindustrysaleseducation.com 
   Thème emploi : winejobs.com 
   Thèmes ventes :  bw166.com ou shipcompliant.com.  
   Marché global :  northbaybusinessjournal.com, winespectator.com, 
winebusiness.com, usatoday.com, dailyevergreen.com, marketwired.com, 
reason.com, greatnorthwestwine.com, wineamerica.org, daspeachhaus.com, 
sandiego.eater.com   … 

 

   Tous les mois 

   Disponibles en ligne  

 

 

Prix 

 

 

Niveau de couverture 
spécifique 

 

295 USD par an (abonnement) pour recevoir un numéro du rapport par 
mois  

 

National, pas détail par Etat américain, par régions françaises, circuits – 
Reprise des informations de Gomberg 

 

 

Exemple de visuels proposés  
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2.5.  Associations, organisms publics et parapublics 

 

2.5.1. Fiche 23 - Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau 

 

Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau 

https://www.ttb.gov/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
Création, siège, filiale 

 
Missions 

 
 
 
 

Contact 
 

Organisme de contrôle et de taxation 
 
30 employés 
 
Etablissement public 
 
Organisme d’Etat qui a pour mission de collecter les taxes sur les alcools, 
tabacs et armes à feu. Il s’assure que la vente de ces produits est en 
conformité avec la loi. Il fixe des exigences/normes quant à l’importation 
de vins.  
 

Mario Turse, Data Analytics and Modeling Specialist  
+1 202 453 2083 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Données statistiques sur la production et les importations de vin 
 
Chiffres consommation, flux issus de la collecte de taxes 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 
 
 

Indicateurs mesurés 
 
 
 
 
 

Organisme qui publie des rapports tous les mois sur les statistiques du vin 
pour le mois précédent.  
 
Ces rapports sont décomposés entre vins tranquilles (en vrac/en 
bouteilles) et vins mousseux, ils contiennent des informations sur :  

 La production de vin  

 Les taxes afférentes le vin sans distinction d’origine mais avec 
distinction des groupes de pays selon s’ils sont exonérés de taxes 
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Données disponibles 
 
 

 

 
 

 
Périmètre 

 
 
 

Récurrence 
 

Prix 
 

Niveau de couverture 
spécifique 

ou soumis. 

 Les stocks à la fin du mois précédent 

Ils délivrent aussi ces mêmes informations sur les vins moins courants 
comme le Vermouth. 
 
 

En ce qui concerne les importations de vins français, le TTB liste toutes 
ses exigences auxquelles doivent répondre les vins des fournisseurs sous 
peine de ne pas être commercialisés aux Etats-Unis (types de produit, 
ingrédients, quantité nette, adresse, pays d’origine et appellations, 
informations sur l’importateur, degré d’alcool, indentification de lot, 
allergènes, millésimes et cépages). Pas de possibilité de récupérer de 
l’information via une codification des références. 
 
Difficulté : le lieu d’acheminement des vins (ie dans quels Etats ils sont 
distribués) n’est pas mentionné par TTB. Le rendu est global pour les 
Etats-Unis et il n’y a pas de distinction par Etats. 
 
Tous les mois et 1 tous les ans  
 
Gratuit  
 
100% National,  
Pas détails Etats (sauf production), pas de détail région française, pas de 
détail circuits de commercialisation 

 

Exemple livrables 
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  2.5.2. Fiche 24 - NABCA 

 

 

National Alcohol Beverage Control Association  

https://www.nabca.org/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société  

 
Taille  

 
Création, siège, filiale 

 
Mission 

  

Organisme, association   
 
Environ 50 collaborateurs 
 
Organisme créé en 1938 
 
Représente les intérêts des Etats qui contrôlent la vente de boissons 
alcoolisées (control states (Etats interdisant les ventes en GMS) et 
monopoles). NABCA constitue un endroit de communication et de 
collaboration pour les organismes de contrôle de l’alcool, les agences 
gouvernementales et les organisations de santé publique. 
Mission : Offrir des ressources chiffrées sur des enjeux de régulation, 
opérationnels ou de santé publique dans le but d’informer l’opinion 
publique dans le domaine de l’alcool 
 

Contact 
 

Mike Ehtesham, Fulfillment Operations Supervisor 
Tel. : +1 703-578-4200 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Données statistiques sur la mise en marché du vin dans les control states 
 
Off-trade et on-trade 

 
Niveau de couverture des 

vins français 

 
National détail par Etat américain 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 
 
 
 

Organisme qui publie de nombreux rapports statistiques qui détaillent les ventes 
d’alcool (control states) dont de vin par : 

 Marques 

 Catégorie 
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Indicateurs mesurés 

 
 
 
 
 

Périmètre 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

Données 
disponibles 

 
 
 

Fréquence/ 
récurrence 

 

 Segment (tranquille, pétillant) 

 Degré d’alcool 

 Volume du contenant 

 
Rapports qui décrivent l’ensemble du marché du vin. Ils sont très précis et 
couvrent tous les points de vente : ventes au détail, licences des propriétaires de 
CHR… 
Rapports sur les Etats qui contrôlent la vente d’alcool (ils représentent 25% de la 
consommation nationale). Ces Etats sont : 
 

 Alabama 

 Idaho 

 Iowa 

 Maine 

 Montgomery County 

 Michigan 

 Mississippi 

 New Hampshire 

 North Carolina 

 Ohio 

 Oregon 

 Pennsylvania 

 Utah 

 Vermont 

 Virginie 

 Wyoming 
 
Ils permettent de refléter la gamme complète de vins disponibles  
Possibilité de faire de l’analyse à long terme et des comparaisons 
 
Possibilité également d’accéder à des rapports détaillés par Etat (Caroline du Nord, 
Ohio, Pennsylvanie  
 
Autre rapport disponible nommé le SAM (Statistics for Alcohol Management) qui 
consiste en un contrôle national de l’offre de données. Il comporte des données sur 
le niveau des comptes, la valeur ajoutée des données des organismes dépendants. 
Différentes versions : full-SAM, SAM-Lite, SAM-Rad selon le niveau de détails des 
données fournies 
 
Difficultés car pas de détails concernant les vins français : pas la couleur, pas de 
décomposition par pays et encore moins par régions d’origine… 
Format Pdf, mais homogénéité des cases-tableaux par Etat. 
 
 
Tous les mois 
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Prix 
 
 
 
 
 
 
 

Remarques 

400 USD pour l’abonnement annuel 
Par Etat : variable entre 100 et 230 USD 
Pour le full-SAM : 1 650 USD par mois par Etat donc 16 500 USD pour 10 Etats 
(10 Etats possibles) 
Pour le Lite-SAM : 8 250 pour 10 Etats 
Pour le SAM-RAD : 4 000 pour 10 Etats 
Nous n‘avons pas identifié de sociétés retraitant les données NABCA.  
 
Pas possibilité de faire des rapports personnalisés 
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  2.5.3. Fiche 25 - Oregon Wine Board 

 

Oregon Wine Board 

https://www.oregonwine.org/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

  
Création, siège, filiale 

 
 

Mission  
 
 
 
 

Contact 
 
 

Organisme d’Etat ‘’interprofession du vin d’Oregon’’  
 
10 collaborateurs environ 
 
Agence semi-autonome, appartenant en partie à l’Etat d’Oregon, créée en 
2003 
 
Etudes sur les vendanges, sur les caves et vignobles, sur l’économie et sur 
le climat. Domaine de compétence : Etat d’Oregon.  
Mission : Promouvoir l’industrie du vin en Oregon et gérer les taxes dans 
l’Etat d’Oregon 
 
Kai McMurtry, Assistant Manager, Consumer Marketing 
kai@oregonwine.org 
+ 1 503 228 8336 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Informations sur les acteurs du vin en Oregon 
 
Etudes pour les producteurs d’Oregon 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
Pas de couverture 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 
 
 
 

Périmètre 
 

Données  
disponibles 

 

Rapports disponibles sur leur site tous les ans : reprend toute l’activité 
de l’industrie du vin en Oregon. Assez peu d’information sur le marché 
du vin au détail ou en CHR. 
 
Oregon 
 
L’Agence suit l’activité des principaux acteurs du vin en Oregon au 
cours de l’année. 
Différents angles étudiés (dans le rapport annuel-uniquement Oregon) :  
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Récurrence 
 

Prix 
 

Remarques 

- Marketing 
- Communication 
- International Marketing (très peu de données sur la France, rien du 
  tout certaines années) 
- Education 
- Recherche 
- Finance 
 
Pas vraiment d’informations spécifiques à la France et ne souhaitent 
pas traiter des vins importés.  
 
1 fois par an  
 
Gratuit pour information, mais sans intérêt pour cette étude.  
 
Ne donne pas d’informations sur le positionnement marché pour les 
vins importés par exemple. Pas de sources d’informations indiquées 
exploitables pour les vins français. 

 

Mission du board 
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  2.5.4. Fiche 26 - Pennsylvania Liquor Control Board 

 

Pennsylvania Liquor Control Board 

http://www.lcb.pa.gov/Pages/default.aspx 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

  
Création, siège, filiale 

 
Mission 

  
 

Monopole de distribution et de contrôle Pennsylvania 
 
6 500 employés (y compris les collaborateurs dans les points de vente) 
 
Siège basé à Harrisburg en Pennsylvanie 
 
Organisme qui contrôle la vente de vins et spiritueux  dans tout l’Etat de 
Pennsylvanie. Il promeut l’éducation et la responsabilité pour la 
consommation d’alcool tout en essayant de maximiser les retours 
financiers dans l’intérêt des Pennsylvaniens. Ils publient des rapports sur 
l’activité viticole en Pennsylvanie tous les ans. Réguler la distribution 
d’alcool en Pennsylvanie en surveillant l’attribution de licences et en 
informant l’opinion publique sur les dangers et risques de l’alcool 
 

Contact 
 

 

William G.Harlan, Directeur, Bureau des analyses marchés/magasins 
wharlan@pa.gov 
Tél. : +1 717 783 7647 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Rapports annuels sur le marché du vin en Pennsylvanie 
 
Off-trade 

 
Niveau de couverture des 

vins français 

 
National, régional, IG 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 
 
 

Indicateurs mesurés 
 
 
 
 
 

Organisme qui publie des rapports tous les ans uniquement sur l’activité 
de la Pennsylvanie, on y trouve : 
 
- La situation financière du domaine du vin en Pennsylvanie 
- La position géographique des magasins vendant de l’alcool 
- Une partie sur les activités marketing et merchandising 
- Des articles sur le commerce en gros 
- Une schématisation de la supply chain 
- Des articles sur les technologies et services, les affaires réglementaires  
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Couverture régionale 
 

Circuits couverts 
 

 
Fréquence/ 

récurrence 
 
 
 

Données disponibles  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Prix 
 
 
 
 
 
 

(Extrait fichier) 

Publication également d’une liste des vins vendus par le monopole. Cette 
liste permet d’avoir accès aux prix. Les vins français sont regroupés sous le 
code pays UDA « France ». Il peut donner accès à l’ensemble des vins 
français commercialisés 
 

Pennsylvanie uniquement 
 

Off-trade (cavistes d’Etat) 
Couverture totale 
 

Rapports tous les mois 
Tous les mois pour les données chiffrées (6 premiers mois de 2018 
disponibles) 
Egalement données disponibles pour 2015, 2016 et 2017 

- Année  
- Pays  
- Catégorie 
- Sous-catégorie 
- Catégorie marketing 
- Montant des ventes 
- Quantité de ventes (750ml, 1L, 1.5L…) 
- Commande spéciale 
- Origine (seulement par régions françaises) 
- Couleur 
 
Rapports gratuits  
Gratuit aussi pour le fichier des vins français car il est un échantillon du 
fichier disponible gratuitement. Au 1er juillet 2018, les chiffres disponibles 
allaient jusque juin 2018. 
Le fichiier ‘’French Wine Sales CY 15-18ytd by class-sub-MC 7-18-18’’ 
peut être demandé à William HARLAN, Directeur du bureau de l’analyse 
des marchés et des magasins : wharlan@pa.gov 
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  2.5.5. Fiche 27 - UTAH Department of Alcoholic Beverage 

 

Department of Alcoholic Beverage Control 

https://abc.utah.gov/index.html 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 

Taille 
 

Création, siège, filiale 
 

Mission 
 

Monopole de distribution et de contrôle UTAH 
 

55 collaborateurs (monopole) 
 

Existe depuis 1935 
 

Organisme qui contrôle la vente de vins et spiritueux sur l’ensemble des 
magasins d’Etat de l’Utah. Organisme qui contrôle la vente de vins et 
spiritueux sur l’ensemble des magasins d’Etat de l’Utah.  
 

Contact 
 

 

Tony Gann 
tgann@utah.gov 
+1 801 977 6800 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 

Champ d’étude 

Chiffres des ventes de l’Etat 
 

Ventes de l’Etat en off-trade 
 

Niveau de couverture des 
vins français 

 

National, régions françaises, IG 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

     Type d’outil et périmètre 
 

 
Données disponibles 

 
 

 

 
 
 
 

Fréquence/récurrence 
 

 
Couverture 

 
 

Prix 
 

Remarques 

Organisme qui commercialise les vins en Utah. Ils sont consignés dans 
une liste dans laquelle on trouve : 
 

- Nom du vin 
- Producteur 
- Statut 
- Prix actuel 
- Prix en promotion (s’il y a promotion) 
- Catégorie/ description 
- Commentaire 
 

Liste tous les mois, personnalisation possible (accès à l’information détaillé 
pour les vins français à négocier) 
 

Utah uniquement, détail origine pays et région (détail région française à 
discuter), détail circuit magasins d’Etat uniquement. 
 

A discuter – interlocuteur peu enclin à la discussion 
 

Relevé d’offres à construire. 
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  2.5.6. Fiche 28 - Wine Institute 

                                                     

Wine Institute 

https://www.wineinstitute.org/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

  
Création, siège, filiale 

 
Mission 

 

Interprofession des vignerons californiens  
 
50 collaborateurs 
 
Siège à San Francisco et bureaux à Sacramento et Washington DC 
 
Représenter les vignerons de Californie (plus de 1 000) 
Soutenir toutes les mesures en faveur des vignerons californiens et les 
défendre.  
Objectifs : faire du vin une priorité nationale, s’occuper des labels avec 
TTB, augmenter les exports de vin, combattre les taxes d’Etat et 
promouvoir les expéditions directes. 

 
Contact 

 
 
 

 
Monica Nolan, Communication Manager  
tel : +1 415 356 7542 
mnolan@wineinstitute.org 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services  

 
Champ d’étude 

Données sur la filière du vin en Californie 
 
Association type interprofession en charge de la promotion et de la 
connaissance marché pour les producteurs californiens 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
Très limité, quelques chiffres du niveau national 

NA 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil 

 

 

Le Wine Institute n’est pas en mesure de fournir les données au CNIV 
car ils ne créent pas les données eux-mêmes mais les achètent. Ils 
travaillent avec plusieurs cabinets de conseil aux Etats-Unis 

mailto:mnolan@wineinstitute.org
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Périmètre 

 
 

 

Indicateurs mesurés 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Données disponibles 

 

 
Remarques  

(Nielsen,Wine Business,…) et achètent des services à des entreprises 
comme Euromonitor.  

 

De plus, ils s’occupent exclusivement de la Californie et des vins 
Californiens et disposent de peu d’informations sur les vins français 
précisément. 

 

Rédaction de rapports sur : 

 L’activité de la Californie (performances, nombre de 
vignobles, nombre de producteurs de vin, nombre d’hectares 
détenus, actions en faveur de l’environnement, nombre de 
tonnes de raisins récoltées, nombre d’emplois, taxes, tourisme, 
exportations, valeur récoltée par la vente au détail…) 

 Les politiques commerciales internationales : leur but est de 
les réduire et de favoriser les exportations de vins californiens 
(prix protecteurs, subventions, indications géographiques  

 Les politiques soutenant le développement durable : 
élaboration de labels pour mettre en avant les producteurs qui 
protègent l’environnement 

 

Egalement rédaction d’articles de presse sur les ventes et la production 
de vin en Californie (évolution annuelles, ventes de vin, exportations, 
importations…) 

  

Diffusion de statistiques mondiales sur la consommation et la 
production mondiale par pays où apparait la France mais juste données 
par années  

 

Recommandations du Wine Institute pour le CNIV : Ils 
recommandent BW166. 
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  2.5.7. Fiche 29 - Wine Market Council 

 

 

Wine Market Council 

https://winemarketcouncil.com/ 

STRUCTURE – INFORMATIONS GENERALES 
Type d’organisme/société 

 
Taille 

 
 

Mission 

Organisme associatif du vin ‘’d’envergure nationale’’  
 
Environ 25 collaborateurs 
 
 
Association de producteurs, importateurs, distributeurs et autres 
organisations dans le domaine viticole. Association ouverte à des membres 
non américains 
Mission : Rassembler le plus de membres au sein de l’organisme ; Réaliser 
des études principalement sur la perception du vin ; Analyser les marché 
américain 

 
Contact 

 
 

 

 
Sherri Fidel, Assistante administrative  
Tel. : +1 707 738 8796 
admin@winemarketcouncil.com 
 

 

SERVICES PROPOSES 
Types de services/champ 

d’étude 
Etude sur les habitudes de consommation de vin aux USA 
 

 
Niveau de couverture des 

vins français 
 

 
National 

 

ANALYSE DES OUTILS PROPOSES 

Type d’outil, 
fréquence/récurrence 

 
Indicateurs mesurés, 

échantillon d’analyse et 
périmètre 

 

 

Entreprise qui réalise des études de segmentation tous les ans sur les 
consommateurs de vin et également des enquêtes sur les 
professionnels qui sont disponibles uniquement pour leurs membres. 

 

Exemples d’études réalisées : 

- Sur la consommation de vin des adultes américains (environ 7000 
répondants) dont un groupe  de consommateurs réguliers (environ 
2500) qui permet, par exemple, de créer les chiffres de la fréquence de 

https://winemarketcouncil.com/
mailto:admin@winemarketcouncil.com


 

Recensement des outils d’analyse du marché US des vins  
permettant le suivi de la commercialisation des vins français. 

 

95 

AGREX CONSULTING ® 

14 rue de Tournelles - 51100 Reims Tél : 03 26 24 85 06 / 06 86 56 97 71 

bbechet@agrexconsulting.fr www.agrexconsulting.fr 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

consommation de vin des Américains : 

Tous les jours - 9% 

Plus d’une fois par semaine - 26% 

Une fois par semaine- 19% 

2-3 fois par mois - 22% 

Une fois par mois - 13% 

Tous les 2-3 mois  - 11% 

Ces consommateurs sont ensuite décomposés en segments entre 
« consommateurs réguliers » (35%) et « consommateurs occasionnels » 
(65%) 

 

 

Aussi publications d’articles régulièrement sur ce qu’il se passe au sein 
du Wine Market Council (sur les membres) 

 

Le Wine Market Council ne traite pas de données relatives aux ventes 
de vin. La recherche s’effectue davantage sur le comportement du 
consommateur 

 

Niveau de couverture 
spécifique 

 
Remarques 

 

Aucune, reprise d’informations WINE BUSINESS 

 
 

Selon Wine Market Council, Wine Opinions et USDA pourraient peut-être 
établir une offre afin de suivre es ventes de vin français (prix, circuits, 
segmentation. WMC suggère de s’abonner à Wine Business Monthly pour 
disposer d’informations ventes de vin (circuit de détail). 
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3.  SYNTHESE COMPARATIVE  

Les sociétés les plus intéressantes ont une trame de fond grise. 
 
3.1.  Matrice de comparaison par catégorie d’acteurs  

 3.1.1. Panélistes 

 

Sociétés 
Type de 

panel 

Secteur 
géographique 

couvert 

Segmentation 
vin 

Segmentation 
circuit 

Récurrence Budget 

CGA 
Panel 
distri 

+conso 

National – 
National découpé 

9 régions ou 5 
principales villes 

Catégorie, 
couleur, pays 
d’origine, IG 

On-trade 
2 à 12 fois par 

an 
25 000 

USD/trimestre 

IRi 
Panel 
distri 

National – 
National par  Etat 

Catégorie, 
couleur, pays 
d’origine, IG 

Off-trade : GMS 6 fois par an 
200-250 000 € 

selon récurrence 

Nielsen 
Panel 
distri 

National – 
National découpé 

en 8 groupes 
d’Etats 

Catégorie, 
couleur, pays 

d’origine, IG en 
construction 

Off-trade : GMS, 
liquor stores 

- 

18 154 € annuel 
toutes options 

+ 45% (par 
période) 

KANTAR 
Panel 
conso 

National – 
découpage par 

Etat 

Segmentation à 
construire avec le 

client 

Tout circuit via 
consommateur 

Annuel 
Centaine milliers 

euros 

NPD crest 
Panel 
conso 

National –  
découpage par 

Etat 
Couleur 

Tout circuit mais 
limité en GMS 

Annuel A définir 

Technomic 
Panel 
distri 

+conso 

National découpé 
par Etat 

Catégorie, 
couleur, pays 
d’origine, IG 

On-trade et Off-
trade : liquor 

stores 

1 à 2 fois par 
an 

4 250 à 95 575 
USD 

 
Couvrir l’ensemble des circuits de la distribution requiert l’intervention de plusieurs acteurs, actifs en on-

off-trade tant du point de vue des ventes que des achats. 
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 3.1.2. Institut d’études, Enquêteurs 
 

 
Sociétés 

Secteur 
géographique 

couvert 

Segmentation 
vin 

Segmentation 
circuit 

Adaptabilité 
Récurren

ce 
Budget 

MiBD 
National, 

découpage par 
région possible 

Catégorie, 
couleur, pays 
d’origine, IG 

On-trade et Off-
trade global et 

online 
Partielle À définir 

280€/mois à 
2 520€/mois 

Statistic 
Brain 

Enquêteur 
National 

découpé  par 
Etat 

National – IG à 
confirmé 

Off-trade global, 
online 

6 à 12 fois 
par an 

199 USD/mois 

Survey 
Sampling 

Enquêteur 
National 

découpé par 
Etat 

Couleur, pays 
d’origine, IG 

Off-trade : GMS, 
liquor stores 

1 à 12 fois 
par an 

10 000€ 

Wine 
Opinions 

Enquêteur 
National 

découpé par 
Etat 

Catégorie, couleur, 
pays d’origine, IG 

On-trade et Off-
trade : GMS, 
liquor stores 

1 fois par 
an 

10 000 à 19 000 
USD 

Wine 
Intelligence 

National, 
découpage par 
région possible 

Catégorie, 
couleur, pays 
d’origine, IG 

On-trade et Off-
trade : GMS, 
liquor stores 

Oui À définir Sur devis 

  

 3.1.3. Consultant, Agrégateurs de données 
 

 
Sociétés 

Secteur 
géographique 

couvert 

Segmentation 
vin 

Segmentation 
circuit 

Récurrence 
Adaptabilité 

Budget 

Enolytics 
National – 

Découpage Etat 

Catégorie, 
couleur, pays 
d’origine, IG 

On-trade et Off-
trade global et 

online 

1 à 12 fois 
par an 
Non 

30 000 à 50 000 
USD 

IWSR National 
Catégorie, pays 
d’origine, IG 

Off-trade : GMS, 
liquor stores 

1 fois par an 
Non 

5 000 GBP 

Wine 
Searcher 

National 
Catégorie, 

couleur, pays 
d’origine, IG 

Off-trade : liquor 
stores et online 

- 60 USD/an 

BW166 National Pays d’origine - 
12 fois par an 

Non 
- 

GFA 
National – 

Découpage Etat 
Pays d’origine - 

12 fois par an 
Non 

695 à 1 800 
USD/an 

IBISWorld National 
Catégorie, pays 

d’origine 
- 

4 fois par an 
Non 

990 
USD/rapport 

Mordor 
Intelligence 

National 
Catégorie, 

couleur, pays 
d’origine 

- 
Tous les 5 

ans 
Partielle 

3 000 
USD/rapport 

Shanken 
Impact 

National 
Catégorie, pays 

d’origine 
- - - 

SVB National Pays d’origine - 
1 fois par an 

Non 
Gratuit 

 

Les publications des consultants/agrégateurs sont peu onéreuses et permettent un déchiffrage de 

marché pour une première approche. 
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 3.1.4. Médias 

 

 
Sociétés 

Secteur 
géographique 

couvert 

Segmentation 
vin 

Segmentation 
circuit 

Récurrence 
Adaptabilité 

Budget 

Wine 
Business 

National - 

On-trade et 
Off-trade : 

GMS, liquor 
stores 

- 295 USD/an 

Wines and 
Vines 

National 
Catégorie, 

pays  d’origine 
- 

12 fois par 
an 

Non 
295 USD/an 

 

 

 3.1.5. Associations, orgaismes publics/parapublics 

 

 
Sociétés 

Secteur 
géographique 

couvert 

Segmentation 
vin 

Segmentation 
circuit 

Récurrence 
Adaptabilité 

Budget 

ATTB National 
Catégorie, 

pays d’origine 
- 

12 fois par 
an 

Non 
Gratuit 

NABCA 
National –  
Découpage 

par Etat 
- 

On-trade et 
Off-trade 

(liquor stores) 

Tous les 
mois 
Non 

Jusqu’à 200 000 
USD/an pour 10 

Etats 

Oregon 
Wine Board 

Découpage 
par Etat 
(Oregon) 

- - 
1 fois par an 

Non 
Gratuit 

Pennsylvania 
Liquor 
Board 

Découpage 
par Etat 

(Pennsylvanie) 

Catégorie, 
couleur, pays 
d’origine, IG 

Off-trade : 
liquor stores 

12 fois par 
an 

Non 
Gratuit 

Utah Dep. 
Alcoholic 
Beverage 

Découpage 
par Etat 
(Utah) 

Catégorie, 
couleur, pays 
d’origine, IG 

Off-trade : 
liquor stores 

12 fois par 
an 

Non 
- 

Wine 
Institute 

Découpage 
par Etat 

(Californie) 
Pays d’origine - - - 

Wine Market 
Council 

National - - 
1 fois par an 

Non 
- 

 

Les publications de ces ‘’associations’’  sont souvent gratuites et permettent une première 

approche des marchés. Néanmoins, il est nécessaire ou intéressant de disposer d’une interface 

permanente pour ‘’digérer’’ l’information recueillie et l’adapter pour chaque membre du CNIV. 
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3.2.  Matrice de comparaison par profil d’informations attendues  

3.2.1. Périmètre géographique 

 

Organisme/ 
Société 

Type Périmètre géographique Prix 

CGA 
Panel distri 

+conso 
National – Découpage selon 9 
régions ou 5 principales villes 

25 000 USD/trimestre 

IRi Panel distri National – Découpage par Etat 
200-250 000 € selon 

récurrence 

Nielsen Panel distri 
National – Découpage en 8 

régions (groupe d’Etats) 
18 154 € annuel 

KANTAR Panel conso A définir Centaine milliers EUR 

NPD Panel conso National Non défini 

Statistic Brain Enquêteurs Découpage par région 199 USD/mois 

Survey Sampling Enquêteurs Découpage par Etat 10 000€ 

Technomic 
Panel distri 

+conso 
Découpage par Etat 4 250 à 95 575 USD 

Wine Opinions Enquêteurs Découpage par Etat 10 000 à 19 000 USD 

MiBD Enquêteurs National 280€/mois à 2 520€/mois 

Wine 
Intelligence 

Enquêteurs National Sur devis 

Enolytics Agrégateur National – Découpage par Etat 30 000 à 50 000 USD 

IWSR Agrégateur National 5 000 GBP 

Wine Business Médias National 295 USD/an 

Wine Searcher Agrégateur National 60 USD/an 

Wines and Vines Médias National 295 USD/an 

BW166 Consultant National - 

GFA Consultant National – Découpage par Etat 695 à 1 800 USD/an 

IBISWorld Consultant National 990 USD/rapport 

Mordor 
Intelligence 

Consultant National 3 000 USD/rapport 

Shanken Impact Consultant National - 

SVB Consultant National Gratuit 

TTB Association National Gratuit 

NABCA Association National – Découpage par Etat 400 à 1650 USD/an/Etat 

Oregon Association Découpage par Etat (Oregon) Gratuit 

Pennsylvania Association 
Découpage par Etat 

(Pennsylvanie) 
Gratuit 

Utah Association Découpage par Etat (Utah) - 

Wine Institute Association Découpage par Etat (Californie) - 

Wine Market 
Council 

Association National - 

 

Aux Etats-Unis, les caractéristiques de consommation et de distribution sont assez variables au sein des 

différents Etats. Ainsi, il serait opportun de choisir des prestataires fournissant à la fois des informations 

sur le plan national mais également dans chaque Etat.  CGA, IRI, Nielsen, Enolytics, GFA, NABCA sont 

les entités qui permettent un découpage à la fois national et par Etat (ou au moins régional). 
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3.2.2. Circuits couverts 

 
 

Organisme/Société 
 

Type Circuit  
 

Prix 

CGA 
Panel distri 

+conso 
On-trade 25 000 USD/trimestre 

IRi Panel distri Off-trade : GMS 200-250 000 € selon récurrence 

Nielsen Panel distri Off-trade : GMS, liquor stores 18 154 € annuel 

KANTAR Panel conso Off et on-trade à définir Centaines milliers EUR 

NPD Panel conso Mélange on-off-trade Non défini 

Statistic Brain Enquêteurs Off-trade global, online 199 USD/mois 

Survey Sampling Enquêteurs Off-trade : GMS, liquor stores 10 000€ 

Technomic 
Panel distri 

+conso 
On-trade et Off-trade : liquor 

stores 
4 250 à 95 575 USD 

Wine Opinions Enquêteurs 
On-trade et Off-trade : GMS, 

liquor stores 
10 000 à 19 000 USD 

MiBD Enquêteurs 
On-trade et Off-trade global 

et online 
280€/mois à 2 520€/mois 

Wine Intelligence Enquêteurs 
On-trade et Off-trade : GMS, 

liquor stores 
Sur devis 

Enolytics Agrégateur 
On-trade et Off-trade global 

et online 
30 000 à 50 000 USD 

IWSR Agrégateur Off-trade : GMS, liquor stores 5 000 GBP 

Wine Business Médias 
On-trade et Off-trade : GMS, 

liquor stores 
295 USD/an 

Wine Searcher Agrégateur 
Off-trade : liquor stores et 

online 
60 USD/an 

Wines and Vines Médias - 295 USD/an 

BW166 Consultant - - 

GFA Consultant - 695 à 1 800 USD/an 

IBISWorld Consultant - 990 USD/rapport 

Mordor 
Intelligence 

Consultant 
- 3 000 USD/rapport 

Shanken Impact Consultant - - 

SVB Consultant - Gratuit 

TTB Association - Gratuit 

NABCA Association 
On-trade et Off-trade : liquor 

stores 
400 à 1650 USD/an/Etat 

Oregon Association - Gratuit 

Pennsylvania Association Off-trade : liquor stores Gratuit 

Utah Association Off-trade : liquor stores - 

Wine Institute Association - - 

Wine Market 
Council 

Association 
- - 

 

Afin d’avoir un large spectre de circuits couverts, le choix devrait être triple : un prestataire  

s’occupant des données On-trade (CGA), un autre pour le Off-trade : GMS, liquor stores (Nielsen, 

Survey Sampling) et un dernier synthétisant l’ensemble de ces données et incluant en plus les 

ventes en ligne (données à interpréter MIBD, Wine Business par exemple). 
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3.2.3. Segmentation France 

 

Organisme/ 
Société 

Type 
Pays 

d’origine 
Région 

d’origine 
IG Marque Note Prix 

CGA 
Panel distri 

+conso 
Oui 

En 
construction 

Non Oui 
Informations sur la 

gamme  
25 000 

USD/trimestre 

IRi Panel distri Oui Oui Non Oui 
Liquor stores non 

couverts 
200-250 000 € 

selon récurrence 

Nielsen Panel distri Oui 
En 

construction 
Oui Oui Tout circuit off 18 154 € annuel 

KANTAR Panel conso Oui Possible Possible Possible 
Tout est possible mais 

à construire 
Centaines 

milliers EUR 

NPD Panel conso Non Non Non Non Limité que couleur - 

Statistic Brain Enquêteurs Oui - - - 
Ne donne pas 
d’informations 

199 USD/mois 

Survey 
Sampling 

Enquêteurs Oui Oui Oui Oui Possibilité de détailler 10 000€ 

Technomic 
Panel distri 

+conso 
Oui Oui Non Non - 

4 250 à 95 575 
USD 

Wine Opinions Enquêteurs Oui 
Oui 

 
Non 

 
Non Possibilité de détailler 

10 000 à 19 000 
USD 

MiBD Enquêteurs Oui Non Non Non 
Niveau de détails 

faible 
280€/mois à 
2 520€/mois 

Wine 
Intelligence 

Enquêteurs Oui Non Non Non 
Offre classique (pour 
membre du CNIV) 

Sur devis 

Enolytics Agrégateur Oui Oui Oui Non 
Informations sur la 

qualité du vin 
30 000 à 50 000 

USD 

IWSR Agrégateur Oui 
En 

construction 
Non Oui - 5 000 GBP 

Wine Business Médias Oui Non Non Non Peu de détails connus 295 USD/an 

Wine Searcher Agrégateur Oui Oui Non Non Offre USA détaillée 60 USD/an 

Wines and 
Vines 

Médias Oui Non Non Non 
Pas de données 
précises France 

295 USD/an 

BW166 Consultant Oui Non Non Non 
Pas de données 
précises France 

- 

GFA Consultant Oui Non Non Non 
Pas de données 
précises France 

695 à 1 800 
USD/an 

IBISWorld Consultant Oui Non Non Non 
Pas de données 
précises France 

990 
USD/rapport 

Mordor 
Intelligence 

Consultant Oui Non Non Non Analyse de marché 
3 000 

USD/rapport 

Shanken Impact Consultant Oui Non Non Non 
Détails limités 
catégories vins 

- 

SVB Consultant Oui Non Non Non 
Pas de données 
précises France 

Gratuit 

TTB Association Oui Non Oui Non - Gratuit 

NABCA Association Oui Non Non Oui - 
400 à 1650 

USD/an/Etat 

Oregon Association Non Non Non Non 
Ne traite pas les vins 

importés 
Gratuit 

Pennsylvania Association Oui Oui Non Non Monopole offre Gratuit 
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Utah Association 
En 

constructi
on 

En 
construction 

Non Non Monopole - 

Wine Institute Association Oui Non Non Non 
Pas de réalisation 

d’enquête 
- 

Wine Market 
Council 

Association Non Non Non Non 
Etudes sur 

comportement 
consommateur 

- 

 

En ce qui concerne la segmentation, seules 4 entreprises peuvent fournir assez d’informations sur les 

vins français (au moins 3 « Oui ») : IRI, Nielsen, Survey Sampling et Enolytics. 

 

3.2.4. Récurrence  

 
Organisme/Société 

 
Type Récurrence 

 
Prix 

CGA Panel distri +conso 2 à 12 fois par an 25 000 USD/trimestre 

IRi Panel distri 6 fois par an 200-250 000 € selon récurrence 

Nielsen Panel distri - 18 154 € annuel 

KANTAR Panel conso À définir Centaines milliers EUR 

NPD Panel conso 1 fois par a - 

Statistic Brain Enquêteurs 6 à 12 fois par an 199 USD/mois 

Survey Sampling Enquêteurs 1 à 12 fois par an 10 000€ 

Technomic Panel distri +conso 1 à 2 fois par an 4 250 à 95 575 USD 

Wine Opinions Enquêteurs 1 fois par an 10 000 à 19 000 USD 

MiBD Enquêteurs - 280€/mois à 2 520€/mois 

Wine Intelligence Enquêteurs - Sur devis 

Enolytics Agrégateur 1 à 12 fois par an 30 000 à 50 000 USD 

IWSR Agrégateur 1 fois par an 5 000 GBP 

Wine Business Médias - 295 USD/an 

Wine Searcher Agrégateur - 60 USD/an 

Wines and Vines Médias 12 fois par an 295 USD/an 

BW166 Consultant 12 fois par an - 

GFA Consultant 12 fois par an 695 à 1 800 USD/an 

IBISWorld Consultant 4 fois par an 990 USD/rapport 

Mordor 
Intelligence 

Consultant 
Tous les 5 ans 3 000 USD/rapport 

Shanken Impact Consultant - - 

SVB Consultant 1 fois par an Gratuit 

TTB Association 12 fois par an Gratuit 

NABCA Association 12 fois par an 400 à 1650 USD/an/Etat 

Oregon Association 1 fois par an Gratuit 

Pennsylvania Association 12 fois par an Gratuit 

Utah Association 12 fois par an - 

Wine Institute Association - - 

Wine Market 
Council 

Association 
1 fois par an - 
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Le choix du prestataire est également fonction de la récurrence des données.  

Si le besoin en informations est fréquent, certains sont capables de fournir des données tous les mois, et 

les sites Internet peuvent également être mis à jours très régulièrement. Exemples : CGA, Statistic Brain, 

Survey Sampling, BW166, Enolytics …  

3.2.5. Tranche de prix (présence ou non) 

 

 
Organisme/Société 

 
Type Tranche 

de prix 

 
Prix 

CGA Panel distri +conso Oui 25 000 USD/trimestre 

IRi Panel distri Non 200-250 000 € selon récurrence 

Nielsen Panel distri Oui 18 154 € annuel 

KANTAR Panel conso Possible Quelques centaines de milliers EUR 

NPD Panel conso Non - 

Statistic Brain Enquêteurs - 199 USD/mois 

Survey Sampling Enquêteurs Non 10 000€ 

Technomic Panel distri +conso Non 4 250 à 95 575 USD 

Wine Opinions Enquêteurs Oui 10 000 à 19 000 USD 

MiBD Enquêteurs Non 280€/mois à 2 520€/mois 

Wine Intelligence Enquêteurs Non Sur devis 

Enolytics Agrégateur Non 30 000 à 50 000 USD 

IWSR Agrégateur Non 5 000 GBP 

Wine Business Médias Non 295 USD/an 

Wine Searcher Agrégateur Oui 60 USD/an 

Wines and Vines Médias Non 295 USD/an 

BW166 Consultant Non - 

GFA Consultant Oui 695 à 1 800 USD/an 

IBISWorld Consultant Non 990 USD/rapport 

Mordor 
Intelligence 

Consultant 
Non 3 000 USD/rapport 

Shanken Impact Consultant Non - 

SVB Consultant Non Gratuit 

TTB Association Non Gratuit 

NABCA Association Non 400 à 1650 USD/an/Etat 

Oregon Association Non Gratuit 

Pennsylvania Association Non Gratuit 

Utah Association Oui - 

Wine Institute Association Non - 

Wine Market 
Council 

Association 
Non - 

 

Certains organismes sont capables de fournir la donnée « tranche de prix de la bouteille de vin » : 

CGA, Nielsen, Wine Opinions, Wine Searcher et GFA. 
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3.3.  Quelques suggestions  

 

Sociétés Réponse peu 
adaptée 

Réponse 
partielle 

Réponse 
complète 

CGA  X  
IRi  X  
Nielsen  X  
Kantar  X  
Npd X   
Statistic Brain X   
Survey Sampling  X  
Technomic  X  
Wine Opinions  X  
MiBD  X  
Wine Intelligence X   
Enolytics  X  
IWSR  X  
Wine Business X   
Wine Searcher  X  
Wines and Vines X   
BW166 X   
GFA X   
IBISWorld X   
Mordor Intelligence  X  
Shanken Impact X   
SVB X   
TTB  X  
NABCA  X  
Oregon  X  
Pennsylvania  X  
Utah  X  
Wine Institute X   
Wine Market Council  X  

 

L’offre concernant les données sur le vin français est multiple : il n’y a pas de prestataire couvrant 

l’ensemble des besoins CNIV ». En revanche, au cours de l’étude, certains sont ressortis plus souvent 

que d’autres, notamment  CGA, Nielsen, Enolytics et Surveys Samplings afin de couvrir :  

- tous les circuits,  

- tous les segments vins, 

- tous les profils de consommation.  
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Enfin il semble que l’intervention d’un agglomérateur soit essentielle pour avoir des données 

suffisamment fiables et précises. Il y en a peu aux Etats-Unis qui pourraient réaliser la synthèse des 

données selon un canevas précis géré par le CNIV, par exemple..  


